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城市形象宣传片的创意与传播探究
——以河南部分城市形象片为例

□ 张海欣

【摘  要】城市形象宣传片的创意与传播，对城市品牌形象的塑造来说至关重要。主题定位的精准、结构的新

颖和视听语言的精良应该是文本成功的关键，而城市宣传语、代言人和城市市民能够对城市宣传片起到较大的推广

作用。在由专业队伍制作时，可以根据目标群和不同的播放平台，制作不同版本的特色宣传片，同时利用新媒体手

段来拓宽传播渠道、强化传播效果。

【关键词】城市形象片；城市品牌塑造；创意；传播

城市品牌形象的塑造对一个城市的

发展意义重大，如何打造具有深刻内涵

和鲜明品牌特色的城市形象，成为当今

城市建设和城市之间竞争的重要环节。

城市品牌形象的塑造不仅取决于自身的

实力，外在的包装宣传同样不可忽视，

其中城市形象宣传片就是城市形象宣传

的得力手段。2011年2月，中国城市文

化研究院城市形象片摄制中心在北京正

式成立，一方面显示出国家各部门对城

市形象建设的大力支持与行动力，同时

也说明城市形象宣传片作为一种独特的

影视文化艺术，承载着更具针对性的城

市品牌打造功能。

笔者所在的省份——河南省是中华

文明重要的发源地之一，悠久厚重的历

史文化和辈辈传承的民间艺术，都是河

南独特而不可复制的财富。在城市形象

宣传片中体现这些元素，能够使城市品

牌具有较高的可辨识性。2011年国庆前

夕《国务院关于支持河南省加快建设中

原经济区的指导意见》的出台和2012年

11月国务院对中原经济区规划的正式批

复，对河南省来说更是一次大的发展机

遇。河南的城市可以借助这股东风，全

面提升本市的综合实力和品牌形象，其

中城市形象片的制作和传播无疑是行之

有效的手段之一。

城市形象宣传片有城市宣传资料

片、城市旅游形象片、城市招商形象广

告和与大型活动相配合的城市形象宣

传四种类型①。本文随机选取郑州、开

封、洛阳、新乡、商丘、安阳、南阳等

城市各种类型的形象宣传片10余部，作

为案例进行对比分析（除特别指出外均

为城市宣传资料片），探究怎样从提高

品牌识别度上进行城市形象片的创意与

传播，并期望这些探究结果能够给全国

其他城市形象宣传片的创作和推广提供

一些有益的借鉴，从而使城市宣传片能

够更好地服务于城市品牌形象塑造和城

市整体的发展规划建设。

一、抓住特色，精准主题，创新结

构和手法

河南的城市很多都是历史文化名

城，对于本市独特历史文化景观的展现

就成为多数城市形象片的表现主题。洛

阳、开封都有着丰厚的文化底蕴，其宣

传片的片头选择受众耳熟能详的龙门石

窟和包青天作为各自的象征。而在郑州

市的形象宣传片中，现代化气息更多一

些，着重介绍郑州市的现代建设和近几

年商业的发展，对于历史文化只介绍了

嵩山少林寺、古城墙等，在宣传片中占

的篇幅不大。

又如商丘与新乡两个城市都有着悠

久的历史文化背景，但二者的具体位置

不同，使得两地的山水文化景观有所区

别：商丘被称为“豫东门户”，地处广

阔的平原，因而在商丘形象宣传片中，

以平原地带的庙、寺、廊、亭等文化景

观展示为主；而新乡位于河南北部，靠

近太行山，有着丰富的山水景观，这就

成为新乡形象片展示的资本。

成功的形象片，不仅要有精准的

主题定位，发掘历史古迹、现代文明、

山水风光、资源特产等方面的代表性题

材，还要有清晰、新颖的结构。郑州市

的形象宣传片结构较为清晰，分为总体

概说、历史文化、现代化建设、城市人

文四大块。整个宣传片思路清晰，有主

有次，对郑州市商业发展的介绍展示是

其重点。南阳的宣传片《约会南阳》清

晰地分成了历史篇、山水篇、城市篇、

投资篇四个篇章。新乡的旅游宣传片，

从始至终都以一个游览者为线索，对新

乡的各个景观进行有序串联：片头字幕

“初见美景，人入画中”，用一句简短
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精炼的话引出新乡山水景色的美丽，下

面更是通过对“观、根、奋、智、信、

淳、乐”七个关键字的具体呈现，呼应

了宣传片“壮美太行，风采新乡”的主

题，解构了整部作品。

视听语言的精良打造，是对宣传片

的一种“外在包装”，会给观众带来强

烈的视觉冲击和审美感受，收到良好的

宣传效果。观看众多河南的城市形象宣

传片，笔者发现，镜头运用的大气、深

邃是其共同特点，运用全景摇摄、急速

推拉和仰角拍摄、航拍大远景等方式，

体现出古都的气势和如今欣欣向荣的风

貌。开封的宣传片善于通过特写、大全景

以及移镜头、俯拍摇摄等拍摄手法向世人

展现一个具有悠久历史文化和风韵特色

的古都。商丘城市宣传片在镜头上的运

用同样深邃，摄像通过拉镜头与摇镜头

的结合，俯拍与全景的切换以及大量全

景的固定镜头。为观众呈现出一个散发

着独特魅力的城市。洛阳、开封的城市

宣传片善于运用光线的变化，镜头一般

在黄昏或清晨时段取景，通过拍摄日出

日落的场景表现出古城的沧桑与历史变

迁。因为这两个城市的牡丹、菊花驰名

中外，在镜头中还展现了花的风姿，为

其宣传片创造了活力、增添了色彩。

在手法创意上，开封的宣传片将

水墨画与文化古迹相结合，利用电脑特

技制作出瞬间漫天飞雪的效果，还通过

《清明上河图》与动画的结合，展示出

古代宋城的风貌。新乡的旅游宣传片在

片头运用一组水墨画的画面，给人们营

造出诗情画意的山水意境，片中配合着

梦幻般的景色，没有扰人的解说声，只

有音乐作为观众欣赏的引导。洛阳宣传

片中介绍关公画面的时候，音乐突转成

戏曲的弦乐和镲的合奏，介绍洛阳水席

和人文、自然景观的时候，音乐又改成

了清脆活泼的旋律，让观众有余音绕梁

之感。

二、个性鲜明，打造城市宣传语，

寻找城市代言人

在城市形象片的创作中，应该把城

市当作一个品牌来经营，真正贯彻品牌

理论和创意理论②。城市宣传语就是一

个城市的品牌口号，是一个城市品牌最

浓缩最简洁的广告宣传。如受众熟知的

张艺谋为成都拍摄的宣传片中那句广告

宣传语：成都，一座来了就不想离开的

城市。城市宣传语可以借助城市形象宣

传片让人牢记，形象宣传片同样可以借

力宣传语而深入人心。国内外众多城市

都越来越注重形象宣传片的作用，注重

城市宣传广告语的打造，也取得了显著

效果。河南的一些城市，近几年通过各

级媒体打响自身的广告宣传语，提升了

自身对外的知名度和美誉度，如“千年

帝都，中国洛阳”“壮美太行，丰采新

乡”等，配合这些宣传语所拍摄的旅游

形象片，更以其新颖的创意和精良的制

作塑造了良好的城市品牌。

本文选取的河南7个城市的宣传

片，特别是政府推出的城市宣传资料

片，大都没有在片中打造或者引用城市

宣传语。在商丘，几个版本的形象宣传

片中，“商丘之旅”的内容如同片名一

样，对主题风格的展现不是特别明确，

如商丘旅游形象片“聆听商丘”、商丘

古城的形象宣传片“走近商丘古城”。

如果能够使用个性鲜明、响亮好记的宣

传语作为片名，宣传效果会更好一些。

如2011年8月配合第六届豫商大会拍摄

的商丘形象宣传片，将“华商之都  魅

力商丘”的宣传语作为片名，使宣传片

的特色鲜明起来，为商丘市的形象塑造

起到了良好的推介作用。

合适的城市形象代言人，同样能

够为城市宣传起到意想不到的作用，不

仅能够充分展示城市形象，拉近与受众

的距离，让城市形象更加具体生动；同

时，具有生命活力的城市形象代言人也

能够形成广告的记忆点，让受众记忆

深刻③。安阳的宣传片《古殷墟  新安

阳——古之经典  今之典范》邀请杨澜

女士作为城市形象代言人在片中出镜。

杨澜作为一位著名的节目主持人，其良

好的形象和社会影响力，为安阳的形象

宣传起到了较强的推动作用。

除了知名人士以外，应该让那些

能够体现城市人文精神、体现城市内涵

的普通市民，越来越多地走进城市形象

片中，成为城市的代言人。如南阳城市

形象片的四个篇章，分别以书卷气浓厚

的中年女性、年轻的摄影爱好者、优雅

美丽的母亲、一个外国商人的口吻来讲

述。前三位普通的市民就是南阳宣传片

的形象代言人，他们缓慢而舒缓的语

调、第一人称的语气都带给人无比的亲

切感和认同感。而片头和片中出现的著

名作家二月河，也是一位可以为南阳代

言的市民代表。

三、以人为本，提升城市人的主体

地位

学者易中天曾概括过很多城市形

象片创意表现符号的雷同：一像“扬州

炒饭”，城市形象片的表现符号大多是

建筑、立交桥、街心花园、儿童、放飞

的风筝、盛放的烟花等；二像“婚纱影

楼”，新人的姿势表情都是提前设计好

的，毫无创意与个性④。这在另外一方

面也说明了一些形象宣传片中城市人文

精神的缺乏和“人”的主体元素的缺

失。很多城市形象片中也有人，但都是

一些“雷同”的人，而不是彰显着个性

和生命力的个体之人，不是独属于这个

城市的城市之人。

在郑州市的城市形象宣传片中，也

在有意识地展示“郑州人”。从片中6

分30秒到7分04秒，以短短的几十秒展

现了郑州人的晨练、娱乐等，篇幅不

长。商丘市的城市形象宣传片“商丘之

旅”中也出现了“商丘人”的形象，比

如喝酒的老人、吃小吃的人群，但也只

是零碎地出现，一晃而过。应该说，一

个地方最有特色的就是其居民丰富、独

特的风俗习惯，人们都有怎样的生活情

调、生活样式，民间艺人有哪些独门绝

活⋯⋯这些风土人情汇聚着城市的人文

精神，是城市的灵魂所在，应在城市宣

传片中重点展示。

安阳的形象宣传片和新乡的旅游

宣传片就很好地体现了人的主体地位。

在安阳的宣传片中，几乎到处都是普通

市民的身影：小孩在广场玩车、技艺人

用毛笔书写安阳、女孩端详甲骨文、爷

爷带孙女看甲骨文书写的墓碑、马氏庄

园老人拄拐和青年下棋、小孩观鱼、小

孩在古迹大门前跳街舞、青年人在火车

站广场立柱前奔跑、图书馆人满为患

等，每一处文化古迹、城市景观的呈现

都离不开城市人的参与。新乡的“壮美

太行，丰采新乡”旅游宣传片，以一个

年轻靓丽的女孩走遍万仙山、八里沟、

京华园、九莲山等景区，她带领观众体

验各处美景，品尝各种美食，感受各种

民风民俗，享受篝火晚会和泼水节的快
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（上接第37页）成冲击，特别是在青少

年中形成不良影响，终会影响国家文化

安全。因而，网络媒体从业者要自觉正

确使用语言文字，有必要时利用过滤技

术，自觉屏蔽不规范的“网络语言”。

其次，我国网络色情、网络暴力、

网络病毒、网络假新闻事件时有发生，

在一定程度上影响着国家文化的安全。

在《中共中央关于深化文化体制改革推

动社会主义文化大发展大繁荣若干重大

问题的决定》中，胡锦涛同志指出：

加强网上思想文化阵地建设，是社会主

义文化建设的迫切任务。因此，在利用

网络传播各项内容时，媒体从业人员应

该积极宣传优秀的文化作品，制作适合

手机和互联网等新型媒体传播的精品佳

作，鼓励广大网民创作健康的网络文化

作品。同时，也可以通过一系列技术手

段，加大网上个人信息保护的力度，建

立网络安全评估机制，维护公共利益和

国家信息安全。

（二）增强媒体从业者的文化安全

意识

国家文化安全的提出和研究相

对来说是一个比较新的问题，很多媒

体从业者作为各类文化产品的“把关

人”，更多是从政治和经济两方面考

量，而缺乏文化安全上的审视。文化

产品在传播各类威胁国家文化安全乃

至国家安全的思想时，往往带有隐蔽

性和渗透性，所以增强媒体从业人员

的文化安全意识尤为重要。1942年，

罗斯福成立战时新闻办公室，处理真

实的战时信息，甚至在一段时间内掌

控了好莱坞，对电影内容提出各种增

加和删减建议，以便树立美国的正面

形象，同时推销美国的文化、价值

观，以及成功的秘诀。2000年10月，

塞尔维亚发生大规模示威游行，米洛

舍维奇下台。此前，已经有43%的塞

族成年人收听自由欧洲广播电台和

VOA。②可见，正如美国外交史学家弗

兰克·宁柯维奇所说:“文化手段和政

治、经济、军事手段一样，不但都是美

国外交政策的重要组成部分，在大国间

军事作用有限的条件下特别是现代战争

无法严密保护本国安全的情况下，文化

手段尤其成为美国穿越障碍的一种更重

要、更强大的渗透工具。”③

因此，网络时代的媒体从业人员

应该加强对文化安全的认识，明白这是

国家立足之本，是完成中华民族伟大复

兴，实现“中国梦”的关键。在对文化

产品进行制作和传播的过程中，要注重

辨析文化这种隐形的侵略手段，维护我

国的国家文化安全。
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乐，每处景观的呈现都带有人的情感和

气息。

四、准确定位，利用各种媒体，拓

宽传播渠道

通过对河南城市形象片制作单位的

分析，笔者发现，基本上宣传片都是由

当地政府部门和当地旅游局制作完成，

而这些部门在形象宣传片的创意制作

上，创新的空间并不是很大。在政府机

关部门的有力支持下，城市形象宣传片

应更多交由专业的广告公司和文化传媒

公司来完成。新乡、洛阳的两部制作比

较精良、画面音乐美轮美奂的旅游宣传

片，就是由文化传播公司制作完成的。

城市形象片还应该对城市品牌有准确的

定位，是城市品牌凝练、单纯、准确、

创新地表达，不应该追求大而全，追求

面面俱到，成为一个“杂货铺”。可将

不同类型的城市宣传片，针对不同的受

众群进行定制，更可像广州的形象广告

片“动画五羊篇”那样，制作个性鲜

明、新颖别致的广告短片。

将宣传片制作成不同的版本，投

放到不同的播放平台，将会起到更好的

传播效果。如商丘市政府分别在中央

电视台综合频道、新闻频道的《朝闻

天下》栏目投放5秒钟的《商丘城市宣

传片》，为期一个月，收效较好。商丘

市还借助中央电视台到商丘拍摄取景的

机会，将城市宣传片制作成30分钟、8

分钟、30秒等不同版本，用于商丘的对

外宣传推介。电视媒体有着强大的传播

优势，城市形象片在中央、省级、地市

电视台上密集播放、循环播放，宣传效

果可想而知。此外，还可将城市形象片

投放在旅游公司的大巴车上、广场景点

的宣传LED大屏幕上和公交车上进行播

放，让外来游客和城市市民能够了解城

市、关注城市、热爱城市、推广城市。

在这样一个互联网几乎全民普及的

时代，还要充分利用网络媒体、手机媒

体、数字报纸杂志、数字广播电视等新

媒体平台展示城市宣传片，传播城市形

象。城市形象片的资料，笔者大都是通

过各个视频网站找到的，在各地政府、

旅游局的官方网站上基本没有搜集到，

尽快建设城市形象宣传片的官方网站，

才能够更好地起到宣传推广城市品牌形

象的作用。同时，伴随着微博、微信、

微视频的广泛兴起，构思新颖、主题单

一凝练、手法独特、时长较短的微型宣

传片将会在“微时代”大放异彩。网络

等新媒体手段能够形成强大的舆论场，

成为人们认识、了解、感知城市的重要

途径，而如何利用新媒体手段塑造传播

城市形象，正是时下值得人们认真思考

和实践的崭新命题。

总之，城市宣传是为发展社会、政

治、经济各项事业服务的，城市形象的

塑造，对外会影响到城市的旅游事业、

招商合作，对内会影响市民对城市的认

同感及荣誉感。好的城市形象片不仅具

有极佳的观赏价值，更能够为塑造和

传播城市品牌起到至关重要的作用。因

此，要选准立足点，突出城市的独特优

势，注重制作水准，充分利用新媒体手

段，以保证城市形象宣传片的创意和传

播效果最大化。
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