
栏目主持／安 琪mIP1202@gmaII_oom 

2011年10月，中国出版集团集旗下 

十多家业务单位 ，统～组团参加第 63届 

法兰克福书展。法兰克福书展是全球最 

大的国际图书博览会，也是最成功的版 

权贸易型书展。本届书展共有来自1l0多 

个国家和地区的近7500家展商参展，举 

办了新书展示、专题讲座、研讨会等3000 

余项活动，吸弓1了来自世界各地的28万 

人次参与。 

本届法兰克福书展以“再思考、再出 

发”为主题。让我们也放慢脚步，从容观 

察，细心体会，看看法兰克福书展之所以 

被称为盛会的方方面面吧。 

法兰克福书展观察之安检：书展各 

出入 口均不设安检，图书也没有要求贴 

防盗磁条。仅8号英美馆在9·l1后需检 

包入场，主要是为了参展商的安全。有年 

轻帅气的警察时不时无声无息地走过， 

或在展场边微笑地看着大家。没有听说 

丢书。同事落在某展台的内装钱包、护照 

的包在失物招领处找了回来。 

法兰克福书展观察之展台：标准展 

台各地的国际书展都差不多。特装展台， 

一 般相对较低平，没有那么高耸，感觉很 

开放 展出图书并没那么多，分类摆放， 

并有标识注明类别，重点突出。会谈桌很 

多，排得密密麻麻的。有的有小储物间， 

或者专门的角落或书柜，存放洽谈样书， 

供版权经理随时取用。6号馆有版权经纪 

人洽谈区，整一层全是一排排的洽谈桌， 

没有展台。 

法兰克福书展观察之书目：传统的 

书刊式的书目越来越精美，但的确携带 

不太方便。一般版权人员都会将有用的 

篇章撕下来或拍照带回，精美的书目就 

浪费了。不少出版社有自己的招数：有的 

提供书目光盘 ，并且现场也有公司帮助 

参展商即刻制作书目光盘 ；有的提供插 
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页式书目，合作伙伴对哪几本书有兴趣 

日0抽出哪几页，一点也不浪费；有的备有 

书 目申请表 ，供有需要的同行填写感兴 

趣的类别和地址、电子邮箱，纸质本或者 

电子书目会依表发出。 

法兰克福书展观察之会谈：会谈一 

般需事先预约。版权经理较专业化，有的 

负责某个国家、地区、语种，有的负责某 

个项 目的全球业务。除了回应你希望了 

解的信息外，如有良好的合作愿望或者 

合作基础，还会介绍板块的未来出版计 

划。参观展台时如有新发现，说明希望洽 

谈的项目语种，有可能在后面几天约到 

合适的会谈时间。 

法兰克福书展观察之主宾国。书展 

主宾国有专门的展馆，有足够的空间展 

示主宾国的历史、文化、未来及创意。甚 

至有专门的餐厅供应主宾国的美食。广 

场上也有舞台可展示主宾国的特色文化。 

今年的主宾国是冰岛。主宾国展馆关注 

于普通读书人，展示了各种年龄层的读 

者 (老年、中年、青少年、儿童)，在各 

种场所，比如书房、客厅、厨房、卧室， 

朗读或是默读各类图书的巨幅影像，让 

人无比动容。 

(摄影：吴静春) 

法兰克福书展观察之活动：书展各 

类文化活动丰富，但基本没有宣告式 

的，除了6号馆几乎没有签约仪式。文 

化活动基本都是分享式的，比如著名的 

蓝色沙发访谈，作家的见面签售、作品 

直 击 国 外 出 版 新 趋 势 

诵读，出版人的热点论坛，如游戏与教 

育的关系等，烹饪图书的现场美食制作 

和分享，数字产品的现场展示及体验 

等。专业的研讨会有进入门槛，需事先 

报名 ，并缴纳费用，比如法兰克福出版 

工具变革大会、故事驱动大会、国际版 

权经理人大会等。 

法兰克福书展观察之配套：地下停 

车位充足，各展馆还有免费接驳班车。展 

馆各层、周围均有各类餐饮提供，有些场 

馆还有活动推车提供点心、咖啡。有纪念 

品售卖点，小超市，幼儿临时托管游乐 

园，甚至还有理发馆。有国际货运快递 

点。展馆内隔一小段就设有信息中心，提 

供出版社展台位置等查询业务。 

法兰克福书展观察之人气：书展吸 

引了近7500家出版商。前三天专业场8号 

英美馆无疑是人气之王，热火朝天的会 

谈平均半小时一场，座无虚席。展台根本 

没有空间，也没有人员举办任何活动。后 

两天公众场，各国各地观众蜂拥而入 ，场 

面热烈感人。8号馆逐渐冷清，3号德国 

馆人声鼎沸，各种吸引观众参与的活动 

层出不穷，通道几乎水泄不通。 

法兰克福书展观察之趋势：传统出版 

业与新兴数字媒介的结合成为众多出版 

商的尝试。有专门的数字出版物展馆 ，展 

示各种数字出版物。数字出版物有的按 

价出售，有的作为纸质出版物的赠品赠 

送，有的供免费下载。书展延续去年首创 

的“法兰克福火花”板块，近百家公司展 

示各自在电子阅读软硬件领域的创新成 

果，发布自己最新阅读器、读书软件和在 

线阅读平台。对于传统出版公司，有的已 

完成数字化转型，数字产品收入已占全 

部收入的90％以上，当然，也有不受数字 

化出版的影响，在传统出版领域依旧获 

得不俗的发展。 
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