
会 展 快 递
Ｅｘ ｈ ｉ ｂ ｉ ｔ ｉ ｏ ｎＥｘ ｐ ｒ ｅ ｓ ｓ

东京国际礼品展 ： 日本经济持续复苏 北欧风格大受欢
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今届东京国际礼品展 （ＴｏｋｙｏＩ ｎｔｅｒｎ ａｔ ｉ ｏｎ ａ ｌＧ ｉｆｔ

Ｓ ｈ ｏ ｗ ）
， 多款 日本传统产品纷纷添上北欧风格 。 另

一方

面 ， 大会更加注重会场的设计布置 ， 而场内气氛也反映

曰 本需求上升及经济复男的趋势 。

东京国际礼品 展展品五花八 门 ， 全部都是送礼佳

选 。

日 本很多较小型的礼 品展览会都 比较专注某
一主

题 ． 展品种类不多 ， 但东京国际礼品展却不同
，

规模庞

大 ， 涉猎甚广 ． 各种 各样的产品尽入眼帘 ， 服装 、 室内

陈设 、 家具 、 食品 、 玩具 、 消 闲产 品 、 嗜好用 品等应有

尽有 ， 每样都是送礼佳选 ＞

东京国 际礼品 展向 来 以规模及产 品种类为卖点 ，

不太注重会场布置 ． 也不会刻意营造某种气氛 ： 不过 ．

这种态度已开始出现变化 。 今届展览和往年相 比 ， 明显

较为注重会场设计 ． 场内摊位及展馆时尚美观 ． 主办机

构也特意铺上不同颜色的地毯 ， 区分各产品专区 。

这些华丽设廿及贴心布置令会场显得更 加高雅 ．

这一点多少也反映 日 本市场近年的整体变化 。 今年展览

主要呈现两大趋势 ． 第
一是 日本民众对商品更 有要求 ，

也更崇 尚优质产品 ． 这种转变或许是市场 日益畅旺的象

征 ； 第二则是外观形象变得更重要

为迎合 曰 本 民众的品味变化 ． 今届展览设有范围

颇大的
“

道德时尚
＿ ＇

展区 ． 推介众多包含环保元素的产

Ｓ具但界

■ 来源 ： 香港 贸发局

品 。 其 中 ． 不少参展商都展出木制手表 ． 当 中包括韩国

品牌 Ｖ ｏｗｏｏ ｄ 。 该品牌 由 Ｍ ｒ ．Ｃ ｈ ａ ｌ ｌ ｅｎｇｅ 公 司推 出
， 其

行政总裁 Ｊｏ ｎｇＹｕＫ ｉｍ 阐述产品的环保概念 ：

“我们使

用的木材没经任何化学处理
，

只加上基本的防水涂层 。

本公 司产品都以这些天然木材以手工制成 ＝

“

我们另 一卖点是提供免费的定制 雕刻服务 ， 顾

客 可要求刻 上我爱你之类的字句 ． 也可加上 名字缩写

或表情符号等 ＝ 提供这种服务是 因为 手表是常见礼物 ．

有吋一些情侣则会买来作定情信物 。

”

曰 本很多传统产品也 因 消费 者更加讲究而 出现转

变 。 这些产品＿向深受游客及本地人欢迎
，
但设计上却

经常予 人刻板老套的感觉 。 不过今年 ． 不少产品都呈现

时尚现代的风格 ， 回应社会的喜好变化 。

Ｓｃ ａ ｎ ｃＭ ｎａ ｖ 彳 ａｎＰａｔｔｅ ｒ ｎＣｏ ｌ ｌ ｅ ｃｔ ｉ ｏｎ 便是这方面

的例 子 ： 该公 司售 卖各款印 有北欧图案的 日本传 统产

品 ． 当 中最 受欢迎的包括茶盏及茶盘 （３０ 美元 ） 、 纸扇

（２０ 美元 ）
， 以及供茶道用的纸茶巾 （ 每包 ８ 美元 ） 。

ａｎ ｄＦ Ｉ ｋ ａ是 Ｓｃ ａ ｎｄ ｉ ｎａｖ ｉ ａ ｎＰａ ｔｔｅ ｒｎＣｏ ｌ ｌ ｅｃｔ ｉ ｏｎ 的

授杈代理商 ， 该公 司授杈事务经理 ＮｏｂｕｋｏＩｍａ ｌ 分析 日

本与北欧 民众为何品味相近 ：

“

北欧人的态度和性情跟

日 本人没什么分别 ， 他们也
一

样很有耐心 、 勤奋有礼 。

”

Ｖｏｗｏｏｄ 木制 手表 ＝
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北欧风格简约美观 。

Ｓｃａｎｄ ｉ ｎａｖ ｉ ａｎＰａｔｔｅｒｎＣｏ ｌ ｌｅｃ ｔ ｉ ｏｎ目前有３５位

北欧设廿师 ， 包括一些来 自瑞典 、 丹麦 、 芬兰 、 冰岛等

地的艺术家 。 其实
，
该公 司大可委托 日 本设计师模仿北

欧风格进行设计 ， 不过 Ｉ ｍ ａ ｌ 深信 ， 保存真正的北欧设

廿神髓更为重要 ：

「北欧风格在市场很受欢迎 ， 尤其是

瑞典风设计 。 不过 ， 要是我们找
一

位 日 本设计师尝试做

出瑞典风产品 ， 那就不是真真正正的瑞典风格了 。 瑞典

设计师基本上是在当地成长 ， 他们每天都会见到树林 、

花卉 、 小镇建筑 ， 从中获得无尽炅感 。 这正是他们的设

计与我们大相迳庭的原 因 。
」

２０２０ 年东京奥运转眼即至 ，

Ｉ ｍａ ｌ 表示产品对游客

而言同样吸引 ：

“

我觉得游客的喜好正在改变 。 他们不

再想要那些主要吸引 旅客购买的商 品 ， 而是喜欢本地人

也会购买的东西 。

”

横须贸的 Ｓ ｅ ｒ ｅ ｎ ｔ ｌ 专门 分销进□ 北欧产 品 ， 他

们同样看准 日本市场对北欧风格的热爱
，
积极开 拓商

机 。 蓳事 Ｃｈ ｌ ｅＭｏｒ ｌ Ｋ ａｗａ 分析 日 本消费者何以钟情北

欧风格 ：

＂

我认为现在 日本盛行
一

股 『咖啡店风格 』
。

消费者的购物灵感往往源自 休闲 食店 ， 甚 至是星 巴克

（ Ｓｔ ａｒ ｂｕ ｃＫ ｓ ）
，
总之就是

一

些令人舒适 自 在 、 可 以玩上

半天手机的地方 。 日本人喜欢简约 自然 、 同时与城市环

境谐协的东西 。

”

Ｓｅｒｅｎ ｔｌ 以中高档市场为 目标 ， 最 受欢迎的产品包

括 Ｕ ｌ ｓ ｔｏ 软木及布制手袋 （ １ ００ 至 １８０ 美元 ） 、 Ｌ ｕ ｎｄ 手

表 （２００ 美元 ） 配可替换表带 （
５０ 美元 ） 、 冰 岛著 名艺

术家 Ｏ ｌ ａｆ ｕｒＥ ｌ ｌ ａｓ ｓｏｎ 设计的花型太阳能灯 （５０ 至 ６０

美元 ）
，
以及芬兰

一

款出 自设廿师之手的蝴蝶喂食器 （８０

美元 ） 。

在这些产 品 中
，
蝴蝶喂食器的价钱相对 昂 责 ，

Ｍ ｏＭ ｋ ａｗ ａ 说 ：

“

没错它是很贵 ， 但现在 日本人有能力

偶尔大花
一

笔 。

”

Ｍ ｏＭ ｋ ａｗａ 的看法绝对有其道理 。 对于在 日本营商

的 公 司而言 ， 大众消费力 往往不是问题 。 目前
，

日 本

民众消费力高 ． 看见心仪产品时 ， 通常愿意多花点钱 。

相 比之下 ， 商家最应思考的是如何打入市场 ， 以及建立

品牌知名度 。

今吋今 日 ， 日本社会 出现了不少解决 以上问题的

新方法 。 举例说 ，
Ｍ ｒ

．Ｃ ｈ ａ ｌ ｌ ｅ ｎ ｇ ｅ 借助 当地☆筹网站

Ｃａｍｐｆ ｉ ｒｅ
， 为其 Ｖｏｗｏｏｄ 系列手表打通 日本市场 。 Ｋ １ ｍ

谈到整个构思 ：

“

我们在韩国推出 Ｖ ｏ ｗｏｏ ｄ 后 ３ 年 ， 便

在 Ｃａｍｐｆ ｉ ｒｅ 展开众筹
，
借此评估 日本市场的需求 。

”

“

简单来说
，
我们定下众筹 目标 ， 当集资金额达

到 目标后 ． 便随即在韩国生产 ， 然后运到 日 本 。 结果短

短两 日 间 ， 我们便筹到 目标金额的 ２５％ 。 因此 ， 现在我

们希望可 以超越原定 目标 。

”

在众筹模式下 ，

Ｍ ｒ ．Ｃ ｈ ａ ｌ ｌ ｅ ｎｇ ｅ 不用供应太多产

品也可测试市场 ， 同时又能节省宣传成本 ， 令公 司可以

提供更大折扣优惠 。 Ｋ ｉｍ 表示 ， 他们接下来会全面拓展

日本市场 ：

「众筹活动助我们测试市场反应 ， 现在我们

希望委聘独家分销商
，
管理品牌在 日本的发展 。

“

先前 ， 我们在中国和菲律宾也是使用相同方法 ，

现时在两地都订有分销协议 。 以测试新市场而言
，
这种

方式不但灵活 ， 对长远发展也很有帮助 。

”

今届展览规模庞大 ， 产品 种类繁 多 ， 也较以往注

重会场布置 。

东京国 际礼品展 ２ ０１８ 已于 ９ 月 ４ 至 ７ 日在东京国

际展示场 （ＴｏｋｙｏＢ １ｇＳｉ ｇｈｔ） 举行 。
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