
专题报道68

第六十一届法兰克福书展闭幕

已逾两月，热闹过后，有很多精彩

仍然留在人们的脑海里，让人细细

品味咀嚼。让我们一起来重温一下

今年的法兰克福书展。

主宾国——让中国文化

在世界舞台上大放异彩

首次作为主宾国参加法兰克福

书展的中国，无疑是此届法兰克福

法兰克福书展归来看印刷

机遇与挑战并存

宓  显

书展的最大亮点之一。中国此次的

处女展受到世界各国媒体的盛赞，

被称为继2008年奥运会后又一次成

功地向世界交出的完美答卷。

中国元素充斥着法兰克福，在

当地掀起了一股中国风。机场里已

经有中国书展主宾国的宣传海报，

海报上是红白相间的中国方块字的

雕版印刷图案。它就像是从东方寄

来的一张张明信片，在这个秋天飞
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到我们并不熟悉的西欧古城，张贴

在这个古城的大街小巷，诚挚地向

这片曾经孕育了歌德、马克思等无

数文人先哲的土地致敬。

中国主题馆也是此次法兰克福

书展的重点之一，它的设计涵盖

“一张纸、一滴墨、一个字、一本

书”这些图书的各项基本元素，展

示了从甲骨文到数字时代图书的发

展轨迹。走进馆内，一张超长的宣

纸悬挂在主题馆的半空中, 飘逸、

舒展、富有张力，犹如一座起伏转

折的纸山。在主题馆的核心区，几

千个由实木雕刻而成的木活字构成

一个活字方阵，文字内容选自《梦

溪笔谈》中关于活字印刷以及《农

书》中关于木活字印刷的记载。活

字方阵的中心是一片用白沙围成的

墨滴成像区。一滴虚拟的墨滴以影

像的方式投射在真实的水面上，同

时，一滴真实的水自上而下滴入水

中，墨与水自然交融的变化，创造

了一个真实与影像相互交错的意

境。距活字方阵不远处，一面由万

本线装书组成的书墙蜿蜒伸展，好

似一条书河贯穿全场。折页上透出

不同图书的点点绿色，远看仿佛一

丛郁郁葱葱的竹子，寓意着中国出

版业充满生机。整个场馆充满了浓

郁的东方神韵，淋漓尽致地向世人

展示了中华传统文化的精髓。

主宾国身份是一次绝好的宣传

推广机会，书展期间，中国参展方

举行了多达150场的中国作家交流

活动。300多场的出版专业活动，

使中国的出版业在今年取得了突破

性的贸易顺差。此外，各类文艺展

示，如戏剧、剪纸、变脸、武术也

纷纷搭上书展这趟国际列车，进行

了十余场的表演。这些活动让世界

观众多方位、多角度地领略了中国

文化的魅力。

中国代表团的大本营集中在六

号馆——亚洲馆，但在四号馆却有

一支小分队与他们遥相呼应，那就

是上海代表团。上海馆以上海特有

的建筑——石库门的纹底配以中国

红的装饰，颇具上海特色。2010年世

博会的吉祥物海宝站在门前招朋引

客。虽然面积不大，但麻雀虽小，五

脏俱全，不但有来自上海的各大出

版社，也有数字出版的代表，如盛

大网络，以及来自上海的印刷企业

位列其间，其热闹程度丝毫不逊于

六号馆。有近十项重要活动在六号

馆举行,包括江泽民学术著作《论中

国信息技术产业发展》和《中国能源

问题研究》英文版全球首发式、吴

建民先生畅谈世博暨新书《我与世

博有缘》发布会、向法兰克福市图

书馆赠送世博图书、汉堡大学孔子

学院院长王宏图和德国歌德学院院

长阿克曼之间的对话活动等。

印刷业——机遇与挑战并存

虽说法兰克福书展是全球最大

的图书博览会，但在这里也催生着

相当一部分周边产业的贸易交流，

印刷业务便是其中之一。为数不少

的全球印刷商每年纷至沓来，希望

在法兰克福书展这个全球最大的图

书盛会上寻找到商机。
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要想在法兰克福打猎，得事先

做好充足的功课。法兰克福书展太

大了，假如沿所有摊位都走一遍，

距离足足有35公里。因此，只有针

对性地出击才能有效地“淘金”。

在印刷业利润日趋走低和美元汇率

波动的双重影响下，美国印刷市场

这块蛋糕已不像前几年那样诱人。

美国印刷业管理者协会的印刷业经

济研究中心发布了最新的《印刷业

行情报告》，报告称，从去年就开

始的适度萎缩已经恶化为前所未有

的大范围行业萎缩。90%以上的美

国印刷业管理者协会会员表示，

2009年第一季度的销售额下降，其

中，71.1%的会员表示至少下降了

10%，还有相当多的会员表示甚至

下降了20%。再加上金融危机的冲

击，美国出版社出席法兰克福书展

的数量较去年也有所下降。一些较

具规模的出版商虽有展位，但在展

位面积与展台设计上都不太起眼。

欧洲市场方面，据官方资料显示，

英国是印刷加工出口大国，其次是

荷兰，意大利位居第三，德国位居

第四。2003年英国印刷、出版及纸

品加工及其相关产业的总营业额为

450亿英镑（约800亿美元），印刷

业已成为英国第五大产业。掌握了

这些背景资料，印刷企业便可以有

针对性地收集一些出版商的相关信

息。要想重点开拓欧美市场，那么

八号馆便是主战场，它是书展上最

受关注的一个区域，这里集中了几

乎所有英美国家的重要出版商。威

利、企鹅、麦克米伦、兰登书屋等

大牌出版集团都在这儿搭起了城堡

一般的展区。有了明确的目标，可

以帮助印刷企业用最短的时间进行

最有效的、针对性的拜访。

除了找到合适的出版商，还要

找到合适的人洽谈。不知情者一般

会找个在场的工作人员交换名片或

者发放材料，事后这些名片及材料

只有极少数会被转达至相关人员的

手中，其余都被扔进了垃圾箱。那

么如何与产品经理牵上线呢？印刷

企业代表可以向工作人员索要产品

经理的名片或者联系方式，如果产

品经理在场，那就太幸运了，可

以与他面对面交流，充分地介绍

自己的企业并了解客户的需求。

如果产品经理不在现场，那印刷

企业代表可以记下他的联系方

式，日后以书信的方式建立起联

系。另外，也可以通过一些相关单

位组织的印刷业务交流会，来接触

一些海外的客户。

对于展会中企业的自我宣传，

由于同行之间经营的产品相似，一

定要展示企业有特色的产品，如在

本次书展上，沪上某印刷企业以3D

印刷品为主要布展产品，吸引了不

少游客的注意。此外，装帧精美及

有一定工艺难度的展品也是企业的

法宝之一。另外，在产品宣传册方

面，尤其是作为一个印刷企业的名

片，是客户对企业的第一印象。除

了要保证质量，在设计方面也一定

要有新颖的创意。一来可以使人耳

目一新，并加深对企业的印象；二

来利用一定的后道加工，如模切、

烫金等加工手段向客户展示企业的

技术实力。

放眼法兰克福书展会场，数字

化技术渗透国际市场的趋势越来越

强。数字出版、电子阅读器这些早

些年才崭露头角的新鲜技术，近年

在国际市场正迅速扩展。电子阅读

器几乎在各个展馆都有身影，就连

今年中国的主题馆都隆重推出了中

国人自己制造的电纸书，这些或许

能给我们印刷人些许启示：法兰克

福书展可能给传统印刷商提供的空

间越来越小。笔者在与一名来自日

本的知名印刷商同行交流中得知，

他们并不是来开展印刷业务的，他

们的传单都是关于数字出版的最新

技术。因此，作为印刷企业，只有

不断升级更新自己的产品技术，保

持与世界潮流发展相适应的前进步

伐，才不会被淘汰。

法兰克福书展热潮虽过，但世

界各地人民对它的热情不会衰退。

在法兰克福书展发生的故事已然

成为昨天的历史，但这些故事还在

继续延续着。出版商、印刷人、图书

经销商都在这个贸易平台上有所收

获。或许不同的角色看到的、感觉

到的不尽相同，但是正是透过这扇

窗户，我们把到了世界图书文化的

脉搏，也把自己推向了世界。

作者单位：上海印刷（集团）有限

公司
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