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当
今世界，新能源汽车受到前所未有的高

度重视，并呈爆发式发展势头。在2017
年9月14日开幕的第67届法兰克福国际

车展上，不但有梅赛德斯—AMG的顶级超跑AMG 
Project One首次亮相，宝马、奥迪等概念车也凭

借独一无二的设计造型引来众人瞩目。而代表汽

车业未来发展方向的各类新能源汽车技术与产品

成为本届法兰克福车展浓墨重彩的组成部分。

展台搭建是车展的关键一环
在新能源展区，一家名为“什维科技”的企

业携带其自主研发的产品崭露头角。作为首家参

加法兰克福车展的中国新能源企业，什维科技此

次包下180平方米的展台，用于展示该公司最新研

发的电动商务车和电池包，该展台也是该展区内

最大的中国展台。

作为此次什维科技展览项目的负责人，来自

国内知名展览机构嘉诺展示设计的渠道总监Kiko全
程参与了此次展会。尽管参与过诸多国际项目，

但在她看来，车展仍然是最考验搭建能力的一种

展会类型。

“车展的参展企业展品比较特殊，多以整

车为主，或者重型的设备，如果展台设计中有地

台，那么在承重工艺上就比较考究。例如，什维

科技此次在展台上放置了一辆重约2.8吨的商务

车，这对地台的承重能力考验就很大，不仅要保

障安全、不可有晃动，而且必须要平整。”

大展台宣示大品牌形象
除了基础施工之外，Kiko还提到了大多车展

参展企业的另一个升级诉求。

“汽车企业因为展品的特殊性，参展一般都

是大面积展台，并且对设计感要求高，这就意味

着工艺还原上会非常严格苛刻。因为相比较其他

行业展品，汽车作为高价值消费产品，企业主对

品牌形象的要求更高。不管在哪个展会，奔驰、

奥迪和宝马这些国际大牌的展台永远是最亮眼

的，它们的展台彰显的就是品牌形象，而且越是

大的企业就越看重这一点。” Kiko说。

此次什维科技在法兰克福车展的亮相，不仅

彰显了我国新能源汽车产业的创新技术能力，同

时也是中国汽车品牌实力的展现。什维科技参加

国际展览只是诸多中国品牌的一个缩影，放眼国

内，越来越多的中国汽车企业正在崛起。中国企

业要“攻占”的阵地也并不是某一个展览，而是

如何在国际市场获得更高的尊重，这等于对中国

企业的品牌形象打造提出了新的要求。

嘉诺展示设计事业群（Des ign & D isp lay 
Group, 简称“DDG”）隶属于嘉诺展览集团，是

致力于“品牌展示和交互体验”的独立事业群，也

是国际化的品牌展示全案顾问。以“让品牌生长”

为使命，DDG为全球各地的企业、政府和行业组织

等提供包括展台、展厅、博物馆、主题馆、文化馆

和科技馆在内的大会展展示设计服务，并与腾讯、

海尔和宇通客车等国内知名企业建立了合作关系。

DDG的服务覆盖全球，曾服务客户近5000家，

2016年展示设计落地总面积达19190平方米。
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