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解读伦敦奥运媒介机会 

文 l本刊记者 盖雄雄 

弹指一挥问，四年已经过去 北京奥运会的场景仿 

佛还在眼前，我们又即将迎来伦敦奥运会。在这四年里， 

同内的媒介市场也经历了非常快速的发展，中国已经全 

面进入深层次的网络时代。网络媒体、手机媒体、社交媒 

体等各种形态的新媒体迅速崛起，并呈现出多样性、快 

速成长的态势。此次伦敦奥运会，电视媒体、网络媒体、 

手机媒体各自在报道中的角色是什么?他们将有着怎样 

的机会?《广告主》杂志逐一为您解读。 

电视媒体：央视依然强大 
尽管受到网络媒体和手机媒体的冲击，近年来电视 

媒体的收视率有了明显的下降。但是瘦死的骆驼比马 

大，电视媒体在奥运报道中依然占据无可争议的头把交 

筒。而在电视媒休中，央视又足绝对的核心，因为它垄断 

着此次伦敦奥运会的电视转播权。据悉，伦敦奥运会期 

间，央视将投入CCTV—l、5、7等5个开路频道转播奥运会 

赛事。按照目前的赛事安排，伦敦奥运会302枚金牌，央 

视将直播其中284枚金牌的产生，还将全面覆盖游泳、田 

径、体操的预赛 、资格赛，球类项目小组赛、淘汰赛的重 

点场次。此外，央视对于伦敦奥运的报道，在电视报道手 

段上颇多突破与创新，除了常规的1、5、7、高清频道的直 

播报道外，央视还特意购买了奥运会3D版权，运用3D形 

式对运动赛事进行全面展示。因此，伦敦奥运会央视依 

然会在电视媒体上吸引大批观众。 

网络媒体：CNTV、凤凰有潜力 
伦敦奥运会在中国的全媒体转播权由央视和CNTV 

独家拿下，其中，央视垄断了电视转播权，而CNTV~]I]垄 

断了新媒体的转播权。早在去年，CNTV就放 消息说 
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t凤凰网伦敦奥运战略发布会启动仪式 

2012年的伦敦奥运会国内新媒体的转播权不会再分销， 

而是由CNTV独家占有。2008年的北京奥运会，当时也是 

CNTV获得了国内新媒体的转播权。不过最后CNTV采取 

了分销模式，以每家3000～5000万元的价格卖给新浪、腾 

讯、优酷等10多家民营网站，净赚近4亿元。时过境迁，四 

年后的伦敦奥运会CNTV突然要改变玩法，不再对奥运新 

媒体的转播权进行分销。其实，对于CNTV的做法，一般 

人都可以理解。相比五大门户网站 (新浪、网易、腾讯、 

凤凰、搜狐)来说，CNTV尽管是 “国家队”，但是它在人 

们心中的知名度远不及五大门户。伦敦奥运会对于CNTV 

t凤凰网CEO,s]爽 
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小贴士 

百分通联奥运移动营销建议 

奥运赞助商：适宜从主赛场 (伦敦 )发 

起，开展全球性的无线营销活动 。比 

如：在全球范围内开展基于LBS的AR 

虚拟火炬传递；或以定制性的APP为切 

人 口。鼓励观众对于实时赛事进行预 

测、点评等，赢取品牌奥运大礼等。 

非奥运赞助商：利用灵活运用奥运元 

素。通过移动营销的多种手段，来满足 

消费者参与奥运、表达奥运的愿望，借 

势奥运，成功营销。参与奥运的手段。 

比如：在实体店用大屏播放赛事，消费 

者可以抓屏某个瞬间或某个运动员。与 

其合影并分享到微博或邮箱，又或者定 

制推出一款奥运闹铃APP程序，让消费 

者选择自己喜欢的比赛，设置闹铃提醒 

消费者观看，隐性植入品牌推广信息； 

或者还可以考虑一些结合奥运因素的 

限量版产品，如球鞋的促销活动；而表 

达赛事的愿望，则可以利用传统的无线 

营销方式来开展，如短彩信、论坛、微 

博等．商家通过发起一个话题，鼓励用 

户参与并发表白己的想法，扩大传播的 

价值。 

手机广告投放 ：因伦敦奥运许多重要 

赛事在半夜进行，实时收看赛况比较困 

难，所以手机媒体、手机门户将是消费 

者了解赛事的最为便捷和快速的渠道， 

围绕着手机门户进行的硬广投放将是 

企业的良好选择。 

则是一个很好的机会，如果CNTV坚持不分销新媒 

体的奥运转播权，姑且不说奥运会后，起码在奥运 

会期间，CNTV的流量绝对会大幅度的上升。 

CNTv不再分销新媒体的媒体转播权，对于网 

络媒体来说，确实会受到一定程度的影响，但也并 

不表明其它网络媒体完全没有机会，毕竟坚持看比 

赛直播的人是有限的，大部分人还是通过新闻报道 

来综合了解此次伦敦奥运会的消息，因此，网络媒 

体在此次伦敦奥运会期间更多的是发挥新闻报道 

与整理信息的作用。在此之前，五大门户网站中已 

经有多家召开了此次伦敦奥运会的战略发布会。通 

过对比，我们可以发现凤凰网在此次伦敦奥运会的 

报道中将会拥有一定的优势，因为它是以凤凰网为 

引领，整合了凤凰广播、凤凰周刊、凤凰都市大屏 

及凤凰卫视资源，努力为用户打造一站式无缝的全 

媒体报道体验。 

3月16日，主题为 “全媒体，全明星，全出击”的 

凤凰伦敦奥运战略发布会在北京举行，凤凰网现场 

阐释的五屏联动报道策略，将首次采用电视、个人 

电脑、移动电话、PAD、户外广告屏全媒体的呈现方 

式，对伦敦奥运进行24／J~时 、无缝 、全球报道 ，这 

也将成为国内首家全媒体融合的创新之举。据悉， 

此次伦敦奥运会凤凰网将以最庞大的报道阵容，在 

伦敦组建6O人现场报道团队，更有北京、香港两地 

近千名网络、电视编缉及技术团队进行后方保障支 

撑；汇集两岸三地最顶尖名嘴，包括窦文涛、尉迟 

林嘉、许子东、石齐平等；率先启动全球多地演播 

室联动，从伦敦、北京到华盛顿、洛杉矶、东京，凤 

凰以全球视野呈现中华情怀的激情与呐喊。在自制 

内容方面，此次凤凰网还将与凤凰卫视全球记者 

站一起，推出了l2档重磅凤凰原创视频栏目，其中 

大型直播栏目《伦敦直播间》将保持每日不问断前 

方直播；风凰卫视著名主持人窦文涛将主持点评类 

节目《锵锵五环行》，以其鲜明的窦式个人色彩，犀 

利、诙谐、聊天式侃奥运，打造凤凰特色的奥运脱 

口秀；系列报道《冠军之路》则将镜头与视角对准 

领奖台上的冠军荣耀背后的真实点滴——褪去冠军 

的光环，走进冠军的生活，一起品味冠军成长的酸 

甜苦辣。 

“凤凰卫视有欧洲台，而伦敦恰好是欧洲台的 

总部，那里有广播级的专业演播室，是那些临时搭 

建的演播室根本没法比的，另外，凤凰卫视在全球 

都有记者站，会为此次伦敦奥运会带来更多的本地 
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化报道”，凤凰网副总裁陈志华强调了凤凰网在此 

次伦敦奥运会报道上的优势。 

手机媒体：带来全新体验 
“手机媒体将成为伦敦奥运会的一个重要媒 

体，它将以史无前例的重要性出现在奥运报道中， 

而移动互联网也将成为伦敦奥运会中最大的亮 

点”，百分通联CEO张福连这样形容手机媒体在此 

次伦敦奥运会报道中的地位。近几年，随着苹果、 

android等智能终端的普及和3G网络环境的改善， 

上网行为逐渐开始从桌面向手机迁移，因此移动 

互联时代的也逐渐来临。手机以其天然的随身、 

移动、互动、精准定位价值，不但受到了用户的欢 

迎，而且还受到了众多企业营销者的追捧。CNNIC 

的报告显示，国内的手机网民数量从2008年 (截 

止到6月30日)的7305万上升~lJ201 1年 (截止12月 

底)的3．56亿；网民的结构也发生了很大的变化， 

从三低人群的结构，走向高中及以上学历的人群占 

tL58．2％。在观看比赛直播方面，由于此次奥运会 

是在伦敦举行，伦敦与北京有8个小时的时差，因 

此这也意味着大部分比赛都是在北京时间的夜晚 

进行。半夜，人们可能不会再去打开电视看比赛直 

播，而是使用手机在床上就可以观看；在获取赛事 

信息方面，手机同样有着无可比拟的优势。现在人 

们的时间越来越碎片化，信息的获取也更加依靠 

可随时随地上网的手机。此次伦敦奥运会期间，手 

机在赛事信息获取方面同样会越发挥更加重要的 

作用。 

前不久，央视透露，伦敦奥运会期间将首次在 

电视屏幕上引入二维码。观众在收看赛事直播或插 

播广告时，只需拿起手机，用摄像头扫描下二维码， 

即可以借助网络直接获取链接下载，了解屏幕以外 

的更多信息，诸如运动员特点介绍、比赛进展盘点 

以及赛场所在城市的建筑、天气等资讯。对此，灵 

动快拍市场总监张何说：“电视直播的画面都是转 

瞬即逝的，而且传递的信息也比较有限，不能将像 

纸媒 、网媒那样做到全方位的报道。可是二维码 

技术的应用，却使电视的这一不足得到了极大的改 

善，从而可以为观众提供更好的收视体验。”二维 

码技术其实在国外早就有了，只是近两年才在国内 

有了比较多的应用，更多的也是与手机的结合。通 

过二维码，电视媒体可以与手机媒体实现无线连 

接，从而为观众提供更佳的收视体验。雹 
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