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摘要：2008年北京奥运会的成功举办，掀开了我国南体育大国向体育强国迈进的序幕。在

新的历史时期下，体育传播成为了我国体育强国建设过程中的重要一环，尤其是新媒体在世界范

嗣内产生深远影响的当今，如何正确认识和利用新媒体在国际体育新闻传播中的作用至关重要。

本文以南非世界杯和伦敦奥运会的新闻报道为切人点，通过对新媒体的界定与阐述，深人分析新

媒体在当今重大体育赛事中的具体应用，同时解读传统媒体在面对新媒体挑战时所做出的优化调

整，以期对日后的国际体育传播实践有所裨益。
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1什么是新媒体

根据《中国新媒体发展报告(2010)》，新媒体包括了狭义上的新型媒体和广义上的新兴媒体。

前者主要指网络媒体，包括被称为第四媒体的互联网和第五媒体的移动网络，后者既包括网络媒

体，也包括传统媒体运用新技术以及和新媒体融合而产生或发展出来的新媒体形式，如数字报、

电子书等。

关于它的传播特点，新浪网副总编辑孟波将其归纳为“六全”，即全时传播、全域传播、全

民传播、全速传播、全渠道传播及全互动传播。这就意味着新媒体的出现完全打破了传统媒体所

建立的格局，它不再受到时间空间的束缚，形成了一种全新的立体化传播体系。

新媒体只是一个相对的概念，是相对于传统媒体而言的。这是指在一定的时间段内有代表这

个时间段的新媒体形态，但它永远不会终结在某个固定的媒体形态上。例如，当电视出现时，它

就是那个时代的新媒体，而广播和．报纸则成为了相对的传统媒体；而到了现在，互联网和移动网

络成了当今时代的新媒体，电视也变成了传统媒体。

2新媒体的具体运用

在以往的国际体育赛事转播中，电视、报纸等传统媒体扮演了十分重要的角色。约瑟夫在《体

育宣传：一个实践途径》一书中深入考察了体育公共关系的历史沿革和流派纷争，为体育公共关

系的理论与实践发展提供了一个独特的分析视角。传统媒体在体育宣传报道方面有其同有的优势，

但是随着科技的进步和人们对于多样化生活的渴求，新媒体开始登上传播舞台，在国际重大体育
赛事中绽放出耀眼的光芒。

2．1网络视频体育传播

网络视频直播是以宽带网络资源为基础，以流媒体视频压缩技术为手段，以音视频信号的编

码和压缩处理为主要方法，可以在互联网上实现实时播放的新型传播方式。网络视频直播的运用，
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引领了体育赛事观看方式的优化升级热潮。受众，这一在传统媒体语境下经常受到忽视和边缘化

的群体，在网络视频直播年代成为了话语权的中心。

2010年南非世界杯是全球范围内第一次开展新媒体直播，中国网络电视台(CNTV)则成为

了中国内地唯一一家获得世界杯转播资质的新媒体机构。CNTV与腾讯网展开合作，使腾讯网成

为唯一的世界杯在线视频直播门户网站。由腾讯网独创的“视频+微博+实时数据”i合一“全

直播”模式，调动用户的深层次参与，完成从“吸引眼球”到“专业性参与”的升级，对未来的

门户赛事报道影响深远：

2012年伦敦奥运会，国内各大媒体相继发布奥运媒体传播战略。中国网络电视台(CNTV)

则成为本届奥运会中国大陆地区唯一持有互联网和移动平台转播权的新媒体机构。在伦敦奥运会

的比赛转播中，网络视频直播占据了很大部分的比例，满足了观众在观看时问、地点、方式上的

不同需求，克服了传统媒体只能定时、定点、定向观看的不足，成为奥运转播市场上一道亮丽的

风景线。

2．2微博体育传播

微博，即微型博客，是基于有限和无线互联网终端发布精短消息供其他网友共享的即时信息

网络，其字数通常被限定在140个字符以内。微博传播有其同有的特点，呈现出裂变式增长、从

全方位实现消息传递的传播特点，逐渐成为新媒体时代不可或缺的传播工具。

2010年7月8日。艾瑞发布的世界杯网民调研数据显示，微博是本届世界杯中网友使用比例

最高的网络互动产品：在阿根廷与德国双雄大战的2个小时内，新浪微博新增300万条微博数，

微博发送量峰值达到3000条／秒。

如果说北京奥运会让视频网站等新媒体走入了人们的视野，那么2012年伦敦奥运会则让微

博等社交媒体深入了人们的生活，使微博成为群众娱乐生活必不可少的一部分。据新浪官方数据

显示，从伦敦奥运会揭幕以来，截至7月28日下午，新浪微博上公布奥运微博条数达1．2亿次，

其中有240万条奥运微博发自英国。数以亿计的微博从不同的网络终端发出，体育迷通过微博平

台支持自己喜爱的选手，发表各种与赛事相关的评论。

2．3手机体育传播

手机媒体，是以手机为视听终端、手机上网为平台，以分众为传播目标，以定向为传播效果，

以互动为传播应用的个性化信息传播载体和大众传播媒介。它的出现，消除了大众传播与人际传

播之间的主从关系，使个体行为在新闻传播中价值得到充分体现。

在南非世界杯上，手机电视直播以黑马之姿闯入了人们的视野，并很快成为大家喜闻乐见的

赛事观赏方式：正如美国学者保罗·莱文森(Paul Levinson)所青，由于手机同时具备了电视的

直观性、广播的便携性、报纸的保存性和网络的互动性，这就使得作为手机诸多功能的一种的手

机电视，比普通电视更具有影响力和市场潜力。

2012年伦敦奥运会，手机媒体推陈出新，以先进的技术手段进一步抢占了赛事新闻渠道的高

地。 “二维码”这一新兴事物首次出现在了中央电视台的电视屏幕上。通过二维码，电视媒体可

以与手机媒体实现无线连接，从而为观众提供更佳的收视体验。

手机体育传播的出现是当今智能手机、Jk务飞速发展的缩影。随着手机使用范围的扩大、使

用门槛的降低和使用频率的增加，其在重大的体育赛事中所扮演的角色将更值得期待，也更值

得关注．
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3传统媒体的新改变

随着新媒体的崛起和迅猛发展，传统媒体开始走下坡路，市场份额逐渐降低，甚至出现生存

艰难、前景黯淡的状况，传统媒体的空间资源受到挤压，整体受冲击程度难以想象。但是，传统

媒体并非真的无路可走，关键在于其能否发挥现有优势，直面当今传媒环境的挑战，化被动为主动。

北京晚报在南非世界杯系列报道中取得的重大成功便是传统媒体在新环境下做出优化选择的必然
结果。

面对各种新媒体在国际体育赛事报道中的竞争，北京晚报审时度势，选择了全新的报道方式。

首先，北京晚报将在世界杯中火遍全球的南非特色“呜呜祖拉”作为特刊的刊名，让人眼前一亮，

给体育世界带来一股清新之风。其次，专辟“编看编悟”版面，让每位编辑都有感而发、有话可说。

平易近人的语言风格也引起了读者们的共鸣，打破编者与受众之间的藩篱。再次，特设名家路线，

每天一篇，一天不落。萨苏、冯唐等著名作家和金志扬、洪元硕等北京足球名家在特刊中发表言

论，丰富了读者的欣赏角度，使读者受到了专业知识的积淀和文艺思想的熏陶。在这场世界杯大

战中，两班牙夺得了最后的冠军，而北京晚报也收获了属于自己的丰硕成果，博得了新闻业界的
广泛好评。在深人剖析其在世界杯报道中的颠覆性改变之后，如潮般的掌声涌来也是意料之中了。

窥一斑而见全豹，传统媒体并非“将死之鸟”，只要选择恰当的道路和方法，依然可以东山再起，
再现辉煌。

4 结语

国际传播是一个不断发展变化的过程，在几乎时时刻刻都有比赛的体育领域尤甚。而媒体在

国际体育传播中的作用不可估量，前国际奥委会主席萨马兰奇曾说过“衡量一届奥运会是否成功

的标尺是媒体”，足见媒体的影响力。在网络媒体、手机媒体大行其道的当今社会，传统媒体也

不会坐以待毙。在国际体育传播领域，新媒体和传统媒体将借助多种介质进行聚合互融的锻造，
实现优势互补，进人全新的“全媒体时代”。
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