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Exhibition
Brand 品牌展

德
国经济发达、科技领先，德国人低调严

谨、热情谦和，德国风光山峻水秀、处

处欧洲风情。法兰克福是德国第五大

城市，不仅是德国的文化重镇，也是德国的工商

业、交通，以及金融中心。此外，法兰克福是具

有800年历史传统的著名的博览会城市，参加博

览会的人数平均每年超过100万，法兰克福早已

成为中国企业走向世界的一个重要窗口。

引领圣诞礼品潮流

一年一度的法兰克福圣诞礼品展，引领着世

界礼品展览的最新潮流，是当今世界同行业的第

一大展。

法兰克福圣诞礼品展小记
文/中展海外展览公司 朱乐

2013年，法兰克福圣诞礼品展吸引了来自

112个国家的1546家参展商。在浓浓的圣诞节日氛

围中，琳琅满目的产品和崭新的行销理念同台陈

列，引领新一年的时尚潮流。慕名前来的100多个

国家和地区的3万多名专业买家齐聚一堂，采购来

自不同地区的精心巧思汇聚而成的新产品。

展会同期也举行了丰富多彩的同期活动，各

类商务会议、推介会和论坛囊括了行业重要趋

势、大宗采购、多渠道营销及可持续发展等众多

要素。

中国展商积极求变

法兰克福礼品展是很早就被中国企业认知和

追随的展览会，中国展团参展历史非常悠久。上

世纪90年代，就有为数众多的中国礼品外贸企

业来展会掘金。那时候，参展以国营外贸公司

为主。而今，在中国展团3356平方米的展览面

积里，几乎难觅国营外贸公司的身影，取而代之

的是大量的民营企业，产品线更清晰，新品更丰

富，品牌意识更强。

中展海外是法兰克福圣诞礼品展在国内的官

方代理，在连续组团参展15年的时间里，见证了

中国企业的变化和成长，也分享了企业家们的艰

辛不易和成功喜悦。

在展会现场，Drescher GmbH公司的CEO 

U l v i I. A y d i n说：“当今的顾客只花一半的时

间在采购产品上，其余的时间都希望能找到好

的概念。零售商们谁能同时提供这两方面的需

求，那他就成功了。”这话给了我非常深刻的

印象。中国展商的圣诞产品过去给人同质化、

技术含量低、缺乏自主品牌及自主创新能力的

中低端印象。

而近两年，为应对外部经济环境的不景气，

朱乐
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中国参展企业也在积极求变，不断开发适合商家

需求的新概念产品。在中国展团中的几家企业，

为了迎合欧美人的消费习惯，在生产圣诞用品时

增加产品的艺术创意和科技含量，生产出灯色变

幻的光纤圣诞树、会动说唱的圣诞老人和各种公

仔礼品，销路和市场关注度比以往有很大提升。

增值服务提升展商形象

中展海外为展商提供了多种服务，以便企业

参展和联络：在每个展位上提供无线上网服务，

设置专门展位，便于展商联络和需求的及时解

决；为注重品牌意识和产品展示手段的企业提供

更具灵活性的展位装修方案等。特别的设计、精

准的搭建，以及中展海外的驻场服务，在创造了

优雅洽谈环境的同时，也为企业的形象加分，为

来自世界各地的专业买家提供了寻找高质量创新

产品和优良合作伙伴的便捷平台。

法兰克福国际圣诞礼品展是众多中国节庆礼

品与装饰品生产企业和贸易公司首选的国际展

会，已成为大多数中国企业与新老客户洽谈的重

要平台。相信它会永远保持着这份活力，并继续

成为联系欧洲市场与中国圣诞礼品企业的一座桥

梁。

作者介绍

朱乐，中展海外展览有限公司项目经理。大

学毕业后，朱乐就进了展览圈，成为中展海外的

年轻项目助理、项目经理。个性随和、做事认

真，使他很快就能从容应对外展流程中的方方面

面，稳握法兰克福礼品展这个多年来中展海外重

点大项目的接力棒。


