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2009秋冬香港时装节开展在即 
 

香港贸发局实施资助计划支持内地贸易买家赴港参展 
 
王彤晖 

 
  本报讯 香港时装节 2009秋冬系列及香港国际时尚荟萃将于 2009年 1月 12日至 15日在香
港会议展览中心同时举行。两项展事均由香港贸易发展局主办。 
  香港时装节秋冬系列是亚洲最大的同类型展览，规模位居全球第二。香港国际时尚荟萃是亚

洲区内专门展示全球各地设计师系列及品牌产品的时尚展。两项展览将云集逾 1600 家参展商，
展示成衣、配饰、设计师系列产品及时尚生活用品等。2009香港青年时装设计家创作表演赛是香
港时装节秋冬系列活动的焦点之一。大赛 3个组别“便服及牛仔服组”、“时尚日服组”及“派对
及晚礼服组”的入围作品将于展览首日亮相，竞逐各个组别的冠军及全场总冠军殊荣。 
  据悉，香港贸易发展局已推出一系列支援措施，涉款 1.2 亿港元，以协助面对金融危机的香
港公司寻找买家，在逆境中化危为机。这些措施包括招揽更多海外买家来香港采购，向参加香港

贸发局贸易展览会的本地参展商提供津贴，以及加强他们向买家推广产品和服务的力度。 
  香港贸发局总裁林天福指出，在金融市场极为动荡的状态下，环球市场状况正在不断恶化，

香港公司在未来 12至 18个月内，将要面对困难的营商环境。他说:“在这困难时期，香港贸发局
比过去任何时候，都更有责任向香港公司伸出援手，特别是中小企业，帮助他们应付眼前的挑战。”

林天福表示:“国际贸易展览会是最直接、最符合成本效益的宣传及推广途径，因此我们相信把买
家带到香港，是帮助中小企业的最好方法。”他指出，更多买家到港采购，将可为香港创造更多

商机，对香港整体有长远的增值效应。 
  香港贸发局推出的支援措施具体内容包括三方面。一是贸易买家资助计划。香港贸发局将与

航空公司和酒店合作，提供多种资助套餐，以吸引更多海外买家来港参加该局旗下 30 多个贸易
展览会；特别是针对来自俄罗斯、东欧、中东、北非、东南亚、中国内地等新兴市场的买家。这

项计划估计涉及资金 8000万港元，由 2009年 1月起，为期一年。措施二为向贸易展览会的本地
参展商提供津贴，目的是加强香港公司向外推广的力度，特别是使中小企业可以接触更多潜在的

买家和顾客。该项措施估计涉款 4000 万港元，约有 2 万家香港公司受惠。措施三为香港贸发局
向中小企业推出一系列特别优惠，鼓励他们采用该局的网上平台贸发网和 15 本产品杂志，向全
球贸易买家推广他们的产品和服务。 
  据介绍，在香港贸发局举措中特别是贸易买家资助计划涉及内地贸易买家。此次赴港参加香

港时装节秋冬系列及香港国际时尚荟萃的内地买家将由此受惠。香港贸易发展局中国北区首席代

表陈海劲表示，企业面对挑战的出路一是要走出去，二是提升竞争力。香港具有人才、服务业、

网络、制度和物流等 5个方面的竞争优势，香港和贸发局是内地企业最理想的合作伙伴。贸发局
未来的发展策略是巩固国际商贸平台、提供多种营销渠道的整合服务、全心服务全球中小企业、

携手内地共拓商机、力助业界转危为机。陈海劲表示，在拓展内销市场方面，贸发局计划 2009
年在武汉和重庆举办时尚购物展，在北京开设展示香港设计产品的“设计廊”分店项目也在筹备

中。 


