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边境知识城市品牌内涵

拓展、塑造及战略路径

边境知识城市品牌内涵及拓展

（一）知识城市与边境知识城市品牌

的契合性

边境知识城市品牌的形成，首先依赖

于知识城市与边境城市品牌的融入与契合。

从知识城市角度来看，一个城市要实现可

持续的发展必须依赖这个城市所具有的知

识聚合性和创新能力，城市的知识化、信息

网络化、人文建设以及创新能力等成为知

识城市的典型特征。而边境城市品牌的形

成就是要在突出边境城市地理特性与人文

特性的基础上，找到自身区别于其他城市

的差异性与因素，从而使其在激烈的城市

竞争中占据主动和一定位置，因此从这个

角度来看，知识城市与边境城市品牌之间

具有内在的逻辑统一性和契合性。在信息

爆炸的全球化经济时代，凸显边境城市的

知识特征，塑造编辑城市品牌特性、拓展边

境城市品牌内涵，对于边境城市的发展具

有十分重要的意义。具体来看，边境知识城

市的特性具有体现在以下几个方面：

边境城市知识特性是城市发展模式、

特点的合理替代物。即知识特征成为边境

城市发展模式以及特点的具体表现，成为

对一个边境城市发展特点的抽象概括，知

识性特性成为宣传边境城市最好的品牌，

是边境城市精华的浓缩。

边境城市知识特性是一个城市的标识

物。城市的发展是以物质的不断积累和利

用为基础的，但是在资源和劳动资本获取

相对容易的今天，以人力资本、传统人文

精神、城市文化所构成的边境城市的知识

特性，其价值和重要性日益凸显。

知识城市特性具有丰富的内涵，并具

有包容和动态适应的特征，构建个性鲜明

的边境知识特征，对于边境城市未来的发

展，品牌的塑造将产生不可估量的影响和

意义，因此以知识特性，构建边境城市品

牌具有重要的意义。

（二）边境知识品牌内涵的形成

随着科技的进步与信息时代的形成，

边境城市在新的时代背景下不但需要在利

用现有资源与优势的情况下塑造强有力的

城市品牌，还要整合资源，通过知识创新

与溢出效应来提升城市的聚集能力、吸引

能力与辐射力。边境知识城市品牌的具体

内涵就是要在城市品牌的塑造传统内涵的

定位基础上，通过产业结构调整、知识型

与创意型产业以及高新技术产业的发展与

聚集，塑造全新的城市品牌。

（三）边境知识城市品牌的内涵拓展

知识城市理论对边境城市品牌的塑造

与路径探究提供全新的视角，边境知识城

市品牌的形成拓展了关于传统城市品牌的

认识。在全球经济一体化的今天，边境城

市获得了良好的发展机遇，结合边境城市

的发展特点，将边境知识城市品牌给予深

化，对于有效推动边境城市品牌整体战略

的实现具有十分重要的价值与意义。

边境知识城市品牌可以在以下三个方

面进行拓展和深化：

知识积累与创新是城市品牌典型特征。

与传统的城市发展模式不同，边境城市的

发展依赖于知识的积累与创新，实现边境
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城市可持续性发展。全球经济一体化与市

场经济的发展，使得城市的核心价值不再

是一种商品式的体现方式，而是边境城市

在发展过程中不但要接受市场的锤炼，更

要避免由于商品化带来的同质化现象。因

此通过知识积累与创新可以突出边境知识

的城市特性，形成强有力的城市品牌。

强化地理区位优势。边境知识城市品

牌必须结合边境城市的具体特点，尤其是

边境知识的地理区位优势，边境城市的地

理位置优势，是边境城市长期聚集繁衍、生

存与发展的根本，反映了一个城市的文化

积淀和知识特性。

重视知识型的人力资本培育。知识城

市品牌的塑造有许多模式，从国外发达国

家的实践来看，知识城市品牌形成模式具

有多样化的特征。无论是纽约的华尔街，还

是英国的伦敦，都是在各自模式形成于发

展的基础上，尤其重视知识型人力资本的

培育。这是边境知识城市品牌战略成功之

匙。知识的积累与创新最终需要人这个行

为主体来执行与完成，没有了人的行动，再

完美的计划也不可能实现，因此边境知识

城市品牌战略能否成功，人的作用尤其是

高级知识人才的作用将是关键性的。

边境知识城市品牌塑造的体

系构建

（一）边境城市文化与精神系统

著名的社会学大师斯宾格勒认为一座

城市具有差异化特征，历史的文化与精神

积淀是将一座城市与另一座城市分开的主

要依据。城市精神是城市在长期的历史发

展进程中被人们所广泛接受的价值观念、

文化符号以及人文特征，这些共同成为一

座城市的身份特征，成为使其被识别的标

志与强有力的符号。人文精神是一个城市

文化特性具体表现，一个富有人文底蕴的

城市，本身就散发着魅力的芬芳，人文精

神蕴含着一个城市的过去、现代与未来，包

含着一个城市所有的文化内涵和精神，成

为衡量一个城市文明程度的重要指标。人

文精神与城市精神，是一套基于非正式规

则、行为准则以及理念所构成的反应一个

城市历史文化、核心价值观的系统。人文

精神作为一个城市的重要标识，在城市内

涵拓展中扮演核心的角色和地位，对一个

城市的发展起着不可估量的作用和价值。

（二）边境城市行为系统

个体行为。个体行为是边境城市品牌

的核心体现。个体行为反映出一个城市的

内容摘要：边境城市具有自身的特点，

将边境城市的地理特性同知识城市理

论结合起来去认识和定位城市品牌的

内涵以及探究塑造的路径，对于深化

城市品牌理论以及指导城市品牌营销

实践具有十分重要的创新意义。
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精神风貌和整体素质，是一座城市形象的

具体体现与文明程度的象征。边境城市在

品牌塑造过程中，应通过规范个性行为来

提高市民的综合素质，通过行为的内化和

自觉的行动来吸引外部资源。

政府行为。边境知识城市品牌的形成，

更多的需要政府行为的支持，政府是边境城

市品牌塑造的领导力量，尤其是边境知识城

市品牌的塑造需要依靠知识积累与创新才能

完成，因此政府针对有关知识教育、科研机

构、人才引进与培养的决策更加体现出政府

的效率与能力，应该按照城市品牌战略塑造

的具体需要，加强城市品牌的塑造与管理。

企业行为。边境知识城市品牌的塑造

更多的需要企业行为来完成，尤其是在全

球化时代，边境知识城市品牌虽然不是商

品化物体，但是要依然要按照市场经济的

规律来安排各项计划和内容。在城市品牌

的塑造过程中，企业的承担者更多社会性

的责任，它的任务不再是为这座城市提供

产品和服务那么简单，而是要将企业所代

表的企业创新精神、文化特征以及健康的

发展理念传达给每一个人，对于企业而言

要要充分认识到自身对城市发展的重要性。

（三）边境城市物质系统

城市物质系统的建设，仍然是边境城市

在品牌塑造过程中能否成功的关键所在。物

质系统涉及的范围很广泛，不但包含了城市

的自然环境、人工环境、产业环境，还包含

了其他一些与物质有关的具体环境。一是自

然环境。自然环境是一个城市所在的地理方

位、特殊的地形、气候等自然禀赋的总称。

自然环境是一个城市自然的禀赋，通过更好

的维护这种自然禀赋，可以为边境城市物质

系统的发展注入更多活力。二是人工环境。

人工环境是城市经历长期发展、规划所遗留

和创造出的属于一个城市特有的标志（街

道、风景、建筑）。这些标志成为城市品牌

外在特征的具体表现。三是产业环境。每个

城市都在长期的发展进程中，形成了具有比

较优势的产业结构，产业环境对于一个城市

的品牌塑造也具有十分重要的影响，不同的

城市所拥有的自然资源和技术优势是不同

的，因此形成了不同的产业环境，总体来看

城市品牌要永葆活力，必须依靠产业发展所

带来的规模效应来支撑。

边境知识城市品牌塑造战略

路径—以广西崇左市为例

（一）培育广西崇左市文化与精神系统

城市精神是一个城市创新与发展强

大动力，尤其是对于边境城市而言更是

如此。城市精神通过个性展示成为边境

城市品牌塑造和体现竞争力的主要无形

资产。广西崇左市根据崇左发展的具体

现状与历史积淀，对崇左的城市精神和

品格进行定位。

培养强有力的边境知识城市，需要根

据边境城市的特点来进行，对于广西崇左

市来说可以从以下两个方面入手：一方面

通过宣传具有城市精神和人文精神，将其

通过具体形式给予展示，使市民得到更多

认同。例如可以多种形式的宣传画、宣传

册、电视宣传、街头人文宣传、政府带动

民间宣传方式等。另一方面在城市设计、城

市建筑以及城市园林中突出崇左的历史文

化特点和城市精神。例如富有浓郁民族特

色的骆越文化、具有南亚乡村之色的山水

文化、具有革命之风的红色文化，通过加

强文化旅游、生态旅游，整合旅游资源，可

以为崇左文化与精神系统提供更多的现实

基础和保障。例如广西旅游投资集团公司

签订《旅游开发战略合作框架协议》，重点

推进白头叶猴生态公园、中越德天- 板约

瀑布国际旅游合作区、崇左市旅游集散中

心、左江-花山岩画景区等项目合作开发。

积极打造“生态旅游”，突出抓好“五个100

公里”旅游线美化绿化工程，南友高速百

里木棉大道、左江两岸百里竹海格局的打

造。举办陆路东盟崇左看- 首届国际商务

文化（壮族歌坡）节等节庆活动。通过这

些活动可以构建强有力的边境城市文化与

精神系统，为边境知识城市品牌的塑造奠

定基础。

（二）构建广西崇左市行为系统

行为系统是影响边境城市发展的关键

变量，通过引导城市行为、塑造文明行为、

对于增强边境城市居民素质，展示其文化

修养和道德水平，乃至潜移默化的构建城

市人文底蕴，都具有十分重要的意义。行

为系统的构建，应在注重外在形式的同时，

更加注重从内心深处去塑造城市行为，只

有发在心灵的行为，才能持久，保持活力。

以崇左为例，在“十二五”具体规划就提

出，要将崇左建设成为面向东盟开放合作

的区域性新兴城市、实现“富民强市”新

跨越的关键时期，做好各项工作意义十分

重大。广西崇左市将着力抓好“四大建设”，

全力推进“五个打造”，促进经济社会平稳

较快发展。“四大建设”包含了陆路东盟南

崇产业带建设、中心城市建设、文化旅游

建设、民生工程建设。五个打造包含了特

色产业强市、延边开放高地、生态宜居家

园、边关旅游胜地、和谐富裕崇左。广西

崇左虽然已经拥有了众多自然资源，并且

具有比较发达的贸易线，但是如何利用这

些资源，建设好一批具有科学技术含量高、

创新能力强的企业将是广西崇左市城市品

牌塑造的主导任务。

（三）夯实广西崇左市物质系统

夯实边境城市物质系统，需要结合边

境城市的具体特点。首先要夯实原有利于

打造城市品牌的资源。以广西崇左为例，在

城市的发展过程中，首先以历史文化遗产

为核心提升城市内涵。物质系统是边境知

识城市的基础和核心，如果一味强调边境

知识城市的非物质特征，过于抽象边境知

识城市的特征，只有抽象的符号，但是缺

乏具体的物象的知识城市，显然是对知识

城市特性抽象的肯定，具体的否定，因此

强化边境城市物质系统和夯实边境城市物

质系统十分重要。

对于广西崇左市来说，其物质系统

的构建应结合自身的特点来进行。首先，

广西崇左市应该积极开发各种旅游资源，

积极整合优势资源。开展以生态旅游、绿

色旅游、红色教育、历史重温性的各种旅

游模式，通过整合各种旅游优势资源，有

助于提升广西崇左市的城市形象，凸显

城市魅力。例如广西崇左可以将列入世

界文化遗产的宁明花山岩画、德天跨国

大瀑布以及濒危珍稀动物之一的白头叶

猴作为整体性的生态旅游名片进行实质

性策划与宣传。其次，应整体推进产业结

构调整，积极发展以知识为核心资本的

知识密集型企业，充分整合高校与科研

机构的价值能量，培养更多现代化的人

才，为夯实崇左市的物质系统打下良好

的基础。鼓励广西崇左市的知识密集型

企业通过建立战略联盟的方式，实现无

等级、无边界的动态合作，提升知识密集

型企业的伸缩性和弹性，为以后保持更

强的生机和活力奠定基础。    
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