
在法兰克福周际汽车展上，配件供应商共有125件新

产品亮相。这些汽车生产商的发展伙伴拿出了使汽车驾驶

更安全、更舒适、更A约的创意。同样，如果没有配件供

应商的创新，进一步降低排放也不叮想象。像此次就展出

了无需添加剂、使用寿命更长、更加智能化的柴油机碳粒

过滤器，住它的帮助下，柴油机町以达到要求很高的欧Ⅳ

排放标准。

国际汽车展，是世界唯·的能在现场看到生广商及配

件供应商成就的汽车博览会。生产商与供应商之间，小断

发展的伙伴关系优势在这里一目r然。

配件业与．￡车业的融合

如今汽车业的加T深度大约住20％左右。

“剩下的”由配件供应商通过系统及配套部件

补充。开发和生产的逐渐转移是配件供应业增

长至戈重要的发动机。

这砦变化导致了牛产商一配件供应商关系

有了根本性的调整，它令^2件供应商处于更激

烈的竞争当中，但也给r他们更多的责任和权

限。

同步管理是汽车生产商与配件供应商之间

合作的基础，它已被证实是缩短开发时间、降

从法兰克福车餍

上电脯成为毫无缺陷的定位系统。

滗率上的高料蕊办公室

如今越来越多的人希望他的汽车能成为移动的办公

室，不仅能为驾驶者指引方向，也能提供蜈乐。在美国已

有250万驾驶者经常使用远程信息处理服务，但在欧洲数

量ⅢⅡ少得多。

德尔福公司的车用移动多媒体产品升创了一个新的通

讯f台。它融合了收音机、cD及MP3播放器、对讲i殳备、

定位系统、wAP因特网接口、电子邮件等等。系统将不仅

仅依赖于车内已有的数据，大多数数据还可以根据需求从

高效的服务器p下载。像手机或笔记本电脑之类的移动通

信设备，n丁以在10米

以内与多媒体系统无

线联接。

清醒的疙车

提醒困倦的驾荻者

您已经在高速公

路上开车好几个小时

了，睡意渐渐袭来。突

然，您被吓醒了，前面

的车与您的车距离近

得十分危险⋯·但您

的车已自动刹车，避

低一次性费用、提高质量和增加合作的适合方法。同时，合

作也是一件有关信任的事情，这样才能实现节约“过度管

理”以及资金。日本制造商早在上世纪80年代末就以此获

得了·口观的成本优势。部件生产转移对伙伴关系进行r补

充，其结果是汽车业供应商越来越被要求显露出与汽车牛

产商同样的开发、设汁和生产能力。

跟随呢车进入网络世界

不管在家里还是在办公室里，数宁数据载体、罔特网

以及移动通信早巳成为日常必备。现在，川户也要求汽车

融人联网的个人肢T：作环境。

豪华汽车生产商自‘先他大力气引入r可咀调控收音

机、空凋以及进行电子邮件管理等中心系统。如争一体化

的多媒体系统也安装到了中小型汽车里。

索尼公司现住正住柏林介绍一款适用素尼clie掌h电

脑的“车用平台”。这样在行车过程中就可以阅读并整理文

件、日程和电子邮件了。此外，这种“车月】平台”还使掌

口沙沙

免了车祸。这不是科幻小说，而是事实，至少存技术上是

这样的。

所谓的“驾驶者辅助系统”越来越多地进八驾驶生

活。这些电子控制的辅助系统一直注意汽车及交通的安全

标准。

这些系统可对驾驶者产生不同的影响。一类承担控制

调整的任务，其中包括可打开时寸刷的雨滴传感器，或是车

内自动遮光系统。另外一类为发出危险警报的特殊识别系

统。很多新车都配备利H{距离传感技术的停车救援系统，

或是住没有系好安全带的情况下发出警报。而车道变换辅

助系统及疲惫警告系统正在准备当巾。

那么一旦他们的反成比驾驶者更快，积极承担驾驶任

务的技术会是什么样子呢?从技术角度看可能性几乎是无限

的。例如，有关交通状况及其他车辆的信息可以得到自动

处理。传感器可以通过轮胎打滑的情况识别危险。汽车可

以自动降低速度，并“看到”驾驶者所看不到的情况。◇
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