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一去兰克福再奏最强音
口陈小定

法兰克福是德国黑森州的一个城 2号和7号馆不设展外，其他的8个馆

市，位于美因河右岸与莱因河的交汇 分别是．1、3⋯4 5 6和10号馆为文具

点，坐落在陶努斯群山南面的大平原 (Paper world)展览馆；而8和9号馆

上。市中心和内城在美因河北岸，美因 为大型的礼品馆(Christmas world)。

河上众多的桥梁把内城和近郊萨克豪 1、3、4、5、6号馆为欧洲馆，参展商几乎

森地区连接在一起。城市面积249平方 都来自于欧洲本土的国家。10号馆为

公里，人口66万，它不仅是德国乃至欧 亚洲馆，它共分为三层10．0、10．1和

洲的工商业中心、金融业中心之一，而 10．2，而10．0这次为亚洲精品展厅，参

且也是著名的国际会议中心和商业展 展商都来自于亚洲的国家。

览中心所在地。

法兰克福展览中心是世界第三大

展览中心，坐落在法兰克福市区内。它

由10个展览厅组成，占地面积47万平

方米。室内展场32．1万平方米，室外展

厅9万平方米。每年在这里举办50多

个展览会。今年的2007年德国法兰克

福国际圣诞礼品及办公用品展览会如

期在这里举行。

继去年由中国文教体育用品协会

刘六龄副理事长率团参展以来，今年已

经是第五次由协会组织成员单位参加

这种在德国举行的大型礼品(Christ—

mas world)和文具(Paper world)展

览会了。

此次展览会的规模相当庞大，除了
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本文作者(中)与参展人员合影

1号楼的1．1门．2展厅内展出的

产品主要是与IT(信息技术)业界相

关的高科技的办公用品：如成像计算

机和相应的各种软件程序和硬件设

备，以及打印设备。这里展示的一切都

代表着办公用品的未来趋势和走向。

3、4、5和6号楼馆内的布展格局同往

年是近似的，这里的厂家大部分都来

自欧洲本土的国家，如英国、德国、意

大利、西班牙等国，也有极少的摊位是

来自韩国、中国香港和台湾地区的商

家。

3．0／4．0／4．1展厅以办公用品为

主，这里展出的商品小到订书器，大到

万方数据



办公设备，质地上乘、做工精美。

3 1号展厅展出的是书画用品。

4．1和4．2展厅分别展出的是纸张、文

件夹、透明标签、信封和绘画艺术用

品。有些参展商只设展台，不设样品，

展台的横眉上打出产品的商标，这就

足以让那些首肯此产品的零售商驻足

了，他们不用看样品，同样和生产厂家

签订销售合同。这足以让我们看到品

牌在市场中所起到的作用。

5号馆是学习用具，各种各样的

学生用品，应有尽有。6号馆的展品是

礼品包装、相册、书写纸张、日记本、贺

年片、挂历以及一些高档的书写工具，

产品在设计上独树一帜，制作得五光

十色，另人目不暇接。

随着亚洲经济的快速发展，一些

亚洲国家尤其是中国的商家慢慢地意

识到了品牌才是产品的生命线，单单

依靠价格优势是不能长期占领市场

的，因此他们在打造自己产品品牌的

过程中投入了大量的精力和财力，从

而使他们各自的产品从设计上到质地

上都大大地提高了档次。

法兰克福展览中心也清楚地意识

到来自亚洲国家尤其是中国生产的文

具产品在国际市场所占有的位置，因

此今年特意在亚洲馆内10．0展厅设

置了亚洲精品馆以便满足参展商的需

求。在这里参展的都是一些在国内荣

获十大文具品牌的生产厂家如：贝发、

白雪、松鹤和真彩等。这些厂家正在以

自己产品品牌和大家公认的产品质量

进入国际的竞争市场。

10号亚洲馆内的10 1和10．2展

厅是设在10．0亚洲精品展厅的二、三

层，由于精品馆的面积有限，一些在国

内荣获中国+大文具品牌的生产厂家

把展位仍然放在10．1和10．2展厅内

如：浙江宾王扑克有限公司、广州佳太

子文具实业有限公司和江苏宜兴沪花

文具有限公司。这里展出的商品在质

量和制作工艺上都已达到了国际水平，

加上价格的优势，使这些商家生产出的

产品在整个国际文具市场上有了一定

的竞争力。世界各地前来咨询和订货的

采购商络绎不绝，交易双方有的签订了

意向合同，也有的在现场就签订了订购

合同。可以这样说，亚洲馆为各个国家

和地区不同层次的人们提供了一个贸

易平台以便满足各种用户的需求。

据初步了解，随本协会这次参展

的企业效益如下：

1、江阴市的中佳文具发展有限

公司此次是随团参观的企业，在4．1

展厅内同来自西班牙的一家公司商定

了一个口头的意向协议，中佳文具发

展有限公司将按照西班牙厂商提供的

样品材料和尺寸生产白板，西班牙公

司将负责销售该产品。此项业务正在

洽谈之中。

2、扬州江海文化用品有限公司

在展会期间会见客商300人左右，大

部分为欧洲客人，老客户居多，新客户

相对较少。成交量为300万美元。

3、上海欧兴实业有限公司在法

兰克福参展期间会见客人100多人，

意向性订单大约30万美元，实际成

交50万美元。

4、中山联众文具礼品有限公司

在展会期间会见客人100多人，欧洲

客户占80％。直接订货客户3家，货

值约4．5万美元。意向客户15家，货

值约20万美元，可望在三个月或半

年内成交。

5、宁波亚洲纸器纸品有限公司

在展会期间会见客人30多家，意向

性订单3．6万美元。他们分别是：爱尔

兰2000美元、意大利4000美元、澳

大利亚1．5美元、英国1．5美元。

6、宜兴沪花文具有限公司在展

会期间会见客人100多位，客人主要

来自美国和欧洲的国家，签订意向性

订单十多万美元，现场成交有6万多

美元，这些意向订单有望在近期成交。

本次参展的企业都明确地表示

2008年继续参加展会，江阴市中佳文

具发展有限公司和宁波亚洲纸器纸品

有限公司希望在2008年的展会中能

有自己的展位。

r视点关注1
LSPECIAL WATCH J

文体用品与科技2007／4圜万方数据


