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在 2014 年天津夏季达沃斯论坛上，国务院总理李克强首次提出“大

众创业万众创新”的概念，其后不断地完善、补充，成为完整的文化创意产

业的指导思想。正是在国家大政方针的正确引领下，文化创意产业开始实

现迅猛发展，成为拉动我国经济的重要马车。
中国目前处在历史发展的关键时期，应该以民族文化为基础，努力跻

身全球强国，让中国智慧惠及世界。因此，中国的传统文化也应该在这一

时代潮流下顺势而为，实现跨越发展。中国的茶文化已经有四五千年的历

史，属于中国的瑰宝之一。将茶文化应用在现代城市礼品设计便可实现新

思路，新发展，进而实现与时代的接轨与跨越。
现代城市礼品作为一种新型的创意产品，有着传承历史文化的重要

作用，因此也可以将城市中的茶文化巧妙地融合在城市礼品创意之中。这

既是丰富城市礼品设计的重要策略，同时也是迎合文化创意产业的发展

思路。

1 茶文化价值的可能性

中国茶叶从最早被神农氏发现种植，到如今长盛不衰，正是不断与时

代相结合的结果。中国茶叶，随着中国文人的参与，也产生出了能量巨大

的历史价值。
茶作为中国传统饮品，不但拥有最传统、最基本的饮用功能，还与中

国各种艺术形态相结合，拥有了艺术功能。比如与绘画艺术的结合，形成

了无与伦比的茶画艺术；再如茶与舞蹈融合，形成颇具特色、举世无双的

采茶舞。因此，茶与现代文化的发展，存在极大的可能性，这也是中国茶文

化源远流长的奥秘所在。
随着中华民族伟大复兴的中国梦提出，中国传统文化也乘上了迅速

发展的快车道，被作为中国强大的软实力输出到世界各地。中国茶文化作

为传统文化的中流砥柱，应当义不容辞地肩负起民族和历史赋予的责任，

因此，茶文化更应该寻找突破和可能。这不但是自身发展的必然结果，同

时也是促进时代进步的必然选择。

2 文化创意产业发展下现代城市礼品概述

中国经济要腾飞，实现大跨越，首先要完成从“中国制造”到“中国创

造”的转变。这种转变不仅是技术的改进，更是思想的革新。一直以来，中

国以劳动力廉价吸引国外企业到中国投资，因此，中国成为了“世界工

厂”。但随着中国经济和文化的日益崛起，文化软实力越来越显示出强大

的驱动力。文化创意产业正是在这一历史大趋势下悄然兴起，并呈现出良

好的态势。
现代城市礼品，正是属于文化创意产业之一，是创意文化的重要组成

部分。城市礼品是在现代经济思维模式下产生的礼品形式，“企业需要定

制商务礼品和促销品，同样，一个城市也需要有反映城市精神，代表城市

文化内涵，展示城市风采的传递载体———城市礼品。”[1]城市礼品设计，应

该是一座城市的内涵和象征，因此，不单纯是旅游纪念品，也兼具着城市

形象的作用。将城市礼品置身于当代文化创意产业的大发展中，便可以极

大地开拓城市礼品设计的思路和视野，将中国更多的文化元素浓缩在城

市礼品设计之中。

3 茶文化下城市礼品设计理念

河北自古是燕赵大地，当然也有众多的茶文化和茶历史。“早在 5000
多年前，黄帝、炎帝和蚩尤作为中华民族始祖，就是在河北融合的，并开创

了灿烂的中华文明史。”[2]这个集合了中华文明的燕赵大地，存有悠久灿烂

的茶底蕴和茶故事。由于气候和环境的缘故，河北不产茶叶，但是却有着

悠久灿烂的茶文化传统。“禅茶”无疑是河北茶文化的精华和代表，是茶与

佛教文化的完美结合。河北邯郸临漳可以说是中国禅茶重要的发源地，赵

州也有浓厚的禅茶文化，这些都赋予了河北强烈的茶底蕴。当然，由于中

国禅茶兴起于河北，因此，河北还有“吃茶去”的典故。此外，曾写有《七碗

茶歌》的“茶仙”卢仝也是河北人，河北也因为这些历史故事和茶界名人成

为茶文化繁荣的文化大省。
3.1 坚持民族特色

河北省的城市礼品理念，正是基于中国禅茶文化的历史底蕴进行的

开拓创新。在文化创意的大潮中，更应该坚持民族特色，只有这样才能在

世界文化中占有一席之地。
中国茶文化属于中国传统文化的一部分，在传统文化中有一定的影

响力。它内涵丰富，包容性强，是中华民族各种文化相交融的结果，因此具

有鲜明的民族特色。尽管文化创意是向西方世界学习的创意方式，但其创

作理念必须渗透中国民族特色。茶文化，因为有中国文人的参与，非常适

合加入到城市礼品设计之中，这不但是城市礼品设计的优势竞争力，更是

茶文化现代价值的体现。
3.2 发展生态理念

文化创意产业下的城市礼品设计，具有对抗传统的使命。传统工业存

在以环境换利益的做法，属于杀鸡取卵的行为。在文化创意产业的指导

下，城市礼品设计应该秉承生态观念，将“天人合一”的观点注入到现代设

计思维之中。
中国茶文化不但受到佛家文化影响，同样渗透着中国传统道家思想。

道家“道法自然”、“天人合一”的自然观与茶的清静平和不谋而合，这是一

种崇尚自然的文化象征。在现代城市设计中，同样应该借鉴茶文化的内

涵，这种“道法自然”的创作理念正是传统茶文化的当代价值。在城市礼品

设计中，可以尽量避免使用塑料等非环保材料，取而代之应该使用竹子，
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摘 要：文化创意产业是“大众创业万众创新”的重要组成部分，有着重要的历史意义。城市礼品设计正是基于文化创意产业

的新型创意形式，有利于城市发展和文化宣传。茶文化是中国传统文化之一，其文化内涵和历史底蕴深厚。将茶文化融入到现代城

市礼品设计之中，有利于城市礼品设计坚守民族特色，发挥中国传统。同时由于茶文化有“道法自然”的内涵，使得城市礼品设计带

有明显的生态观念，这对城市礼品设计有着巨大的启示意义。茶文化对现代城市礼品设计的影响和作用，正是中国茶文化不断适

应时代发展的开拓之举，旨在提升茶文化的当代价值。在文化创意产业大发展的趋势下，中国茶文化会发挥更大的文化价值，这是

茶文化的文化能量，更是中国传统文化的历史魅力。
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木材，陶瓷这些具有艺术特质的环保材料。
3.3 创新产品设计

文化创意产业，从本质上说，是一种创新和开拓。这种不走寻常路的

做法，势必要摒弃以往的创意思路。从现代城市设计来看，必须有新颖的

创作理念，才能将城市礼品推广开来。河北有众多文化名城，在进行城市

礼品设计时，应该深入挖掘每座城市的茶文化内核。将深入了解的文化内

核应用到设计之中，才能形成识别度高的产品设计。当然，创新产品设计，

首先要做的便是将茶历史和茶文化融入到产品的设计之中。“精美的包装

讨人欢喜，能吸引人自觉不自觉地接近它，欣赏它，最后去拥有它，这就是

茶叶包装的魅力和诱惑力。”[3]随着现代人越来越对包装设计重视，在进行

创新产品设计时，更应该将城市礼品的实用性和审美并举，这样才能真正

实现茶文化的当代价值。

4 现代城市礼品设计中的茶文化新价值

4.1 提升茶文化的当代价值

现代城市礼品，是城市的名片和象征，对一座城市有着非常重要的意

义。以茶文化为切入口，旨在传承中国的传统文化，是彰显民族文化的行

为。这不仅为现代城市礼品设计拓展了设计思路和艺术境界，更重要的是

提升了茶文化的当代价值。
任何事物的存在都有它必然的价值，茶文化从神农氏一直流传到当

代，正是它与各个时代相结合的结果。将茶文化的历史底蕴巧妙地融合在

城市礼品之中，正是茶文化在当代又一次创新和尝试，这也是为了实现其

当代价值的必经之路。
4.2 与时代实现接轨

创意文化产业，正是在时代迅速发展的大潮之中，追赶时代的创新之

举。茶文化作为中国古老的文化形态，似乎与创意文化产业，尤其是新颖

的现代城市礼品设计格格不入。但将茶文化，通过适当的手段引入现代城

市礼品之中，却达到了与时代接轨的目的。
放眼世界范围，很多国家都有茶文化。英国有喝下午茶的传统，美国

人喜欢喝冰茶，这与中国的茶文化都有较大区别。但是它们都从属于茶文

化的体系，因此有着更加深广的文化共通性。现代城市设计目的是在世界

城市之中脱颖而出，而将茶文化融入之中，就做到了中国的“和而不同”，
不仅不会有陌生感，更因为有与其他国家相似的茶文化而令人更易接受。
这是茶文化的中国内涵，充满了时代感和现实意义。
4.3 充分发挥民族特色

在文化创意产业的思想中，创新是第一要务。可是只一味地追求创新

很容易迷失自我，失去中国传统特色。尽管中国的民族特色，并不能在文

化创意产业中发挥巨大的创新意义，但是，却是中国城市礼品设计的精神

内核。这是坚守中国文化的底线，也是促使文化创意产业健康持续发展的

保证。
中国茶文化作为传统文化的重要组成部分，不仅只是单纯的茶文化。

由于茶文化发展历经四五千年，与中国的各类文化都有交集，所以茶文化

是中国传统文化的大汇合和聚集地，有着不可取代的地位。茶文化引入现

代城市礼品设计，可以将中国茶诗词的经典名句引入其中，也可以将茶画

艺术融入设计。当然还可以抽离本土茶文化的精髓和特色，将茶思想与现

代设计理念完美结合。总之，将茶文化引入现代城市设计，是坚守中国特

色的重要保证，只有这样才能实现文化的辨识度，使中国城市更容易在世

界民族之林脱颖而出。这不但对于现代城市礼品设计有着巨大的指导作

用，同时对文化产业的发展也有重大的启示意义。
中国的城市历史悠久，文化灿烂，将城市文化通过城市礼品传播开

来，是走向世界的第一步。茶文化，正是城市对外传播的文化载体，有利于

城市的传播与发展。城市礼品在文化创意产业的大潮中，更应该坚持民族

特色，发出中国声音，让更多人知道中国城市、中国形象。这不仅对宣传包

括茶文化在内的传统文化有着重要意义，而且对文化创意产业影响深远。
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人才战略是国家实现经济与社会发展的目标一种战略资源决策，如

何全面实现神话改革，如何攻克社会转型时期各种困难，如何在国际舞

台保持大国形象，如何实现和谐社会，如何推动中国特色社会主义建设

实现伟大复兴的中国梦等等社会方方面面的发展说到底都要依靠人才。
尤其是随着我国社会经济发展的深化，我国参与的国际商务活动与日俱

增，如 2015 我国茶叶出口贸易量价齐增，根据海关数据统计，2015 年中

国茶叶出口量达 32.5 万吨，同比上升 7.8%，出口金额 88 亿元人民币，同

比上升 8.6%。[1]作为国际沟通、交流的纽带———英语，在茶叶出口贸易中

有着重要作用，创新型国际商务英语人才成为各行各业进出口争抢的目

标，因此，如何培养创新型国际商务英语人才成为我国社会主义现代化

建设的重要环节，事关我国茶叶经济文化产业的健康可持续发展，因此，

社会人才需求对高校培养创新型国际商务英语人才提出更高的要求。
基于这样的社会现状，本文选取创新型国际商务英语人才培养作为

研究对象，从其当前人才需求的迫切性谈起，分析茶文化在创新型国际

商务英语人才培养中重要影响，进而尝试探索培养的有效途径，旨在促

进茶文化产业与茶叶经济持续健康的发展，提供良好的智力支持。

1 创新国际商务英语人才培养的迫切性

论茶文化对创新国际商务英语人才的培养
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摘 要：随着全球化经济不断发展，我国茶叶出口贸易增长较快，这就对我国高校培养创新型国际商务英语人才提出更高的

要求。本文选取创新型国际商务英语人才培养作为研究对象，从其当前人才需求的迫切性谈起，分析茶文化在创新型国际商务英

语人才培养中重要影响，进而尝试从高校、社会与国家三个层面积极探索培养的有效途径，旨在促进茶文化产业与茶叶经济持续

健康的发展，提供良好的智力支持。
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