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文��｜本刊记者 居新宇

“今年中国对美国的出口形势还是比较严

峻，美国市场和日本、欧洲市场不一样，

一是价格因素，美国人对价格的要求太苛

刻 ；二是同行间竞争激烈。”这是无锡富士时装

有限公司的曲雪梅在参加 7 月的第十四届中国

纺织品服装贸易展览会 ( 纽约 )( 简称纽约展 ) 后

的感触。

近两年来，中国对美国的纺织服装品出口持

续乏力。据美国商务部公布的数据，今年 1~5 月

美国从中国进口虽然保持一定的增长，但进口金

额份额却在下降。数据显示，前 5 个月美国从中

国进口服装数量份额为基本维持上年同期水平，

但金额份额比上年同期减少近 5 个百分点。究其

原因为中国进口单价下降所致，美国从中国进口

服装平均单价为 2.8 美元 / 平米，低于进口平均

单价的 10.4％，折射出中国在美国服装进口市场

中价格依然是主要竞争手段。

“价格已经到极限了”
做美国市场的中国工厂大都知道，美国既是

一个诱人的市场，同时也是一个非常难做的市

场。诱人在于定单量大，难做是因为条件苛刻，

价格低，并且还有烦人的政治干扰。有业者向

记者反映说，美国客人愿意与中国做生意，不仅

因为价格便宜，还因为中国厂家把美国客户宠坏

了。不少厂家怕丢客户，不断向熟悉的买家放宽

付款条件，不少美国买家甚至不需要开信用证，

也不要任何预付款，完全是用工厂提供的货款信

贷来赚钱，有的是货到付款，有的甚至是由厂家

向买家提供最多达 180 天的赊款期。可是即使提

供这么优厚的条件，生意还是很难做。

在 7 月的第十四届纽约展上，宁波长隆服饰

有限公司的副总经理竺建明告诉记者：“虽然美国市场需求量大，但商品的

采购价格比欧洲市场还低，现在有些美国客商更倾向于向印度、巴基斯坦

以及一些非洲国家采购，他们觉得我们的价格偏高，但对我们来说价格已

经到极限了，不可能再低。我们的服务、交货时间、交货质量都没有任何

问题，关键还是看价格。”

已经多次参加纽约展的江苏瀛环国际集团有限公司的谢怡琼也有同

感，“今年感觉明显比前两年的客户量少，成交情况一般。目前美方客户对

于中国市场的行情，中国企业的商品成本已经非常了解，因此价格上很难

有提高。

低价格其实早已成为出口的瓶颈，一位业内人士指出，世界上最简单

的商业竞争方式就是价格竞争，而最低价永远只有一个。如果不调整竞争

方式，在设计、服务、功能等方面进行差异化竞争，那么只有不断调低价

格 ；这种竞争最可怕的后果是使行业的利润率不断降低。对于中国纺织服

装业这样产能巨大、利润微薄的产业来说，价格战无异于自残。而比照世

界上的时尚服装业，纺织服装行业也绝不应该是劳动密集、利润微薄的夕

阳产业。而提高产品附加值，加快自主品牌建设是突破低价恶性循环的唯

一希望。

“不参展就更没有希望”
虽然很多企业感觉到出口的巨大压力，但是他们都清醒地认识到只

有坚持走出去才能迎来转机。绵阳佳联印染有限公司的周仁丽表示，“虽

然这次参加纽约展成交量一般，但我们公司参加的目的和初衷也不是单

为成交量而来，主要是和美国客户进行沟通，同时进行企业的宣传和展

示。参加纽约展主要还是希望通过展会这个平台提升公司在美国市场的

认知度。”

据了解，一些业内知名企业已经开始把纽约展作为开拓美国市场的

固定平台，每年都来参加展出，通过与海外买家接触，了解美国市场需

求与变化，及时调整产业结构与产品设计，进一步扩大贸易，实现市场

多元化。

江苏瀛环国际集团有限公司的谢怡琼也认为，“虽然参展效果不如预期

中理想，但是不参展就更没有希望，纽约展仍然是我们联络客户寻找机会

的重要渠道。”

从 2007 年开始每年都参展的江苏龙达转移印花纺织品有限公司的姚

春成表示，“纽约展这个平台很不错，对企业来说有实际作用。除了联系新

走出去

纽约展：走出去的强力引擎
借助中国纺织品服装贸易展览会这个国际化、多元化的贸易平台，企业可以通过开展合

作，实现互利互惠、合作共赢。
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低价格其实早已成为出口的瓶颈，一位业内人士指出，世

界上最简单的商业竞争方式就是价格竞争，而最低价永远

只有一个。

老客户，参展的同时还可以与同行企业进行信息

交流，互通有无。”

纽约展在十四年的举办过程中，也在不断完

善，从最初以服装为主的展览发展到今天涵盖服

装、面料、印染、家纺、家装、纺织五金等综合

性纺织展会。对此，红玫软装饰（杭州）有限公

司的朱红霞深有体会，“以前纽约展上像我们这

样的软装家装企业很少，但是经过几年的发展，

来纽约展的企业越来越多，不再仅有服装企业，

而是纺织上下游企业都有。美国客户对于纽约展

的认识也逐渐发生了转变，现在他们不会再认为

纽约展仅仅是服装展。”纽约展范围的扩大也吸

引了更多不同需求的客户前来参观。据了解，这

几年来，纽约展也开始吸引了一些在美国相当具

有含金量的大客户。

“海外展实现合作共赢”
今年第十四届纽约展，中国参展商数量也再

创新高，达 477 家企业。这一方面说明人们对市

场复苏有着正面期待，更说明纽约展的的品牌形

象已经树立。纽约展已经成为针对美国市场的具

有商贸功能的标志性、旗帜性的展会，成为对美

贸易的主平台，成为拓展美国市场的企业不可缺

席的展会。

中国纺织工业联合会副会长张延恺说，“13

年来，中国纺织品服装贸易展览会以服务行业为

己任，在帮助企业走出去积极开拓美国市场、拓

展商贸渠道上发挥了重要作用，已成为美国规模

最大的纺织品服装专业贸易展览会之一。”

“展会是推动国际贸易和经济技术合作的重

要平台，所展示的产品和技术必须具备扩大市场

的水平和竞争力。”中国纺织工业联合会副秘书

长、中国贸促会纺织行业分会常务副会长徐迎

新表示，我国的纺织服装业产业链比较完整，产

品深受国外消费者欢迎，这为“走出去”办展奠

定了坚实基础。“走出去”办展的目的就是为我

国纺织产品和技术开拓市场提供平台。同时随着

我国纺织工业的蓬勃发展，“走出去”进一步开

拓国际市场，已经成为众多企业的愿望和目标。

美国、欧洲等国家和地区一直是我国重要的纺织

品出口市场。借助中国纺织品服装贸易展览会这

个国际化、多元化的贸易平台，企业可以通过开

展合作，实现互利互惠、合作共赢。

中国贸促会纺织行业分会副会长林云峰指

出，这两年我国国际市场占有率降低，在这种情

况下参展商越要坚持走出去、多走出去，认识

国际市场，和合作伙伴多交流沟通，进行科技创

新，提升自身抗风险的能力。

第十四届纽约展现场


